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المحــــــــــاور الاستراتيجيــــــــــــــة

01صناعة الحلال

تأسســـت الشـــركة القابضـــة 
قِبَل  مـــن  الإٍسلامية  للغرفـــة 
للتجـــارة  الغرفـــة الإسلاميـــة 
والتنميـــة فـــي نوفمبر 2022 
بالمملكة المتحدة، تم إنشـــاء هذا الهيكل 
الذراع الاستثماري  باعتبارها  لدعم دورها 
للغرفة الإسلاميـــة للتجـــارة والتنمية، بما 
الاســـتراتيجية  أهدافهـــا  مـــع  يتماشـــى 

الكبرى.

تتمثل المهمة الأساسية للشركة القابضة 
ية  ر ســـتثما ا ت  عا و مشـــر تنفيـــذ  فـــي 

مســـتدامة تحقق عوائد مالية واجتماعية 
متوازنـــة. وتســـعى الشـــركة إلـــى تلبية 
المتوسطة، مع الالتزام  احتياجات الطبقة 
لمجتمـــع  وا لبيئـــة  ا بمبـــادئ  م  ر لصـــا ا
والحوكمـــة (ESG) ودعـــم أهـــداف الأمم 
 .(SDGs)  المتحـــدة للتنميـــة المســـتدامة
ويهـــدف هـــذا النهج إلى تحقيـــق التوازن 
ين  للمســـتثمر عـــم  لد ا يـــم  تقد بيـــن 
لتنميـــة  ا فـــي  لـــة  لفعا ا لمســـاهمة  وا
الربحيـــة  بيـــن  يـــوازن  الاجتماعيـــة، ممـــا 
والمســـؤولية الاجتماعيـــة دون أن يكون 
نموذجًا خيريًا بحتًا أو استثمارًا تجاريًا بحتًا.

نبذة
عنّــا

الاقتصاد
الإبداعي

التحتية البنية  تحسين 
التجارة لدعم 

التمكين
لاقتصادي

بناء تعزيز 
الكفاءات

دعم
قطاع الأعمال

تطوير
صناعة الحلال
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يهدف هذا التقرير 
نظرة  تقديم  إلى 
علـــى  ملة  شـــا
الـــحلال،  صناعـــة 
هـــا  ر و لد ا  نظـــرً
المحوري في تحقيق التنمية المســـتدامة، 
ودعـــم الاســـتهلاك القائـــم علـــى القيم 
الأخلاقية، ودفع عجلـــة النمو الاقتصادي. 
ويُعد قطاع الحلال محركًا رئيســـيًا للتجارة 
العالميـــة، حيـــث يضمن الامتثـــال لمبادئ 
مـــع  والتوافـــق  الإسلاميـــة  الشـــريعة 
الاســـتدامة الحديثة والمعاييـــر الأخلاقية. 
ويســـعى التقرير إلى تزويد المســـتثمرين 
والشركات والحكومات ببعض الرؤى حول 
لفـــرص  ا مستكشـــفًا  لـــحلال،  ا ســـوق 
المســـتقبلية لمختلف  والتحديات والآفاق 

قطاعات الحلال.

شـــهدت صناعة الحلال نموًا كبيـــرًا لتصبح 
قـــوة اقتصاديـــة عالمية، مدفوعـــةً بتزايد 
ت  ا ر لتطـــو ا و كي  لا ســـته لا ا لطلـــب  ا
التجـــارة الدولية. وقد  التنظيمية وزيـــادة 
علـــى  المســـلمين  إنفـــاق  قيمـــة  بلغـــت 
المنتجات والخدمات الحلال 2.29  تريليون 
دولار أمريكـــي فـــي عـــام 2022، ومـــن 
المتوقع أن يزيد معدل الإنفاق ليصل إلى 
3.1  تريليون دولار بحلول عام 2027، وذلك 
نظرًا لزيادة القدرة الشـــرائية للمســـلمين 
المســـتهلكين وتوسّع أطر إصدار شهادات 
المؤثرة  المعايير الأخلاقية  الحلال وانتشار 
علـــى قـــرارات المســـتهلكين. ولا تتوقف 
صناعة الحلال علـــى قطاع الأغذية فقط، 
الأدويـــة  لتشـــمل قطاعـــات  تمتـــد  بـــل 
يـــل  لتمو ا و لتجميـــل  ا ت  ا مســـتحضر و
الدينيـــة والتغليف  الإسلامي والســـياحة 

واللوجستيات الحلال.

ومـــن العوامـــل الرئيســـية الدافعـــة لهذا 
النمو، الزيادة المســـتمرة في عدد السكان 
المســـلمين عالميًـــا الذي يُتوقـــع أن يصل 
إلى2.8  مليار نســـمة بحلـــول عام 2050، 
فضلاً عـــن تزايـــد الطلب علـــى المنتجات 
المعتمدة والمستخرجة من مصادر  الحلال 
تفـــرض  كمـــا  الشـــريعة.  مـــع  متوافقـــة 
لاعتمـــاد  رمـــة  صا ييـــر  معا الحكومـــات 
ثقـــة  زيـــادة  بهـــدف  الـــحلال  المنتجـــات 
المســـتهلكين بالمنتجات وتيســـير التجارة 
الدولية. وتُســـهم التطورات التكنولوجية، 
بمـــا فـــي ذلـــك تقنيـــات البلوك تشـــين 
شـــفافية  ضمـــان  فـــي   (BlockChain)
لـــذكاء  ا ويســـاعد  يـــد،  التور سلاســـل 
الاصطناعي في مراقبة الجودة وتحسين 
الكفـــاءات، ممـــا يعزز من مكانة شـــهادات 

الحلال كمعيار أساسي للتجارة العالمية.

الملخص
ي لتنفيذ ا

02صناعة الحلال

حــــــلال
HALAL
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نظرة عامة عن القطاعات الرئيسية 
في صناعة الحـــــــــــــــــــــــــــــــــلال

2022 عام  في  الحلال  صناعة  قطاعات  علي  المسلمين  إنفاق  قيمة  يع  توز  :(1) الشكل 

تشمل صناعة الحلال العديد من القطاعات 
والأدويـــة  الأغذيـــة  أبرزهـــا  الحيويـــة، 
مـــن  وغيرهـــا  التجميـــل  ومســـتحضرات 
القطاعـــات. ويعكـــس هذا التنـــوع مدى 

الـــحلال ليشـــمل مختلف  انتشـــار مفهوم 
مجالات الحياة، بما يضمن توافق المنتجات 
عية  لشـــر ا ييـــر  لمعا ا مـــع  ت  مـــا لخد ا و

والأخلاقية.

03صناعة الحلال

الأغذية

الأزياء

الإعلام

السياحة

الأدوية

مستحضرات التجميل

المصدر: تقرير حالة الاقتصاد الإسلامي 2024-2023
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04صناعة الحلال

تُعد صناعة الأغذيـــة الحلال هي القطاع 
الأكبر، كما هو موضح في الرســـم البياني 
أعلاه، ، حيث تســـتحوذ على حوالي 61% 
من إجمالي إنفاق المسلمين علي صناعة 
الـــحلال. ويليها قطاع الأزياء المحتشـــمة 
بنســـبة %14، ثـــم قطاع الإعلام بنســـبة 

%11  من إجمالي الإنفاق.

يـــة  و لأد ا و حة  لســـيا ا ت  عـــا قطا مـــا  أ
التجميـــل فتأتي بحصص  ومســـتحضرات 
أقـــل، حيـــث تمثـــل %6 و %5 و %3 على 
التوالـــي من إجمالـــي إنفاق المســـلمين 

على منتجات وخدمات الحلال.

2022 عام  في  الحلال  صناعة  قطاعات  على  المسلمين  إنفاق  إجمالي   :(2) الشكل 
وتوقعات النمو لعام 2027 (مليار دولار)

الأغذية

الأزياء

الإعلام

السياحة

الأدوية

مستحضرات
التجميل

$1,887$1,887

$428$428

$344$344

$174$174

$142$142

$129$129

$1,403$1,403

$318$318

$247$247

$133$133

 $108 $108

$84$84

المصدر: تقرير حالة الاقتصاد الإسلامي 2024-2023



بلغ إنفاق المســـلمين على قطاع الأغذية 
الـــحلال نحـــو 1.4 تريليـــون دولار في عام 
2022، ومـــن المتوقـــع أن ينمو ليصل إلى 
1.89  تريليـــون دولار بحلـــول عـــام 2027، 
بمعـــدل نمـــو ســـنوي مركـــب %6.1، مما 
يعكـــس الطلـــب المتزايد علـــى المنتجات 
الغذائية الحلال عالميًا. ويأتي قطاع الأزياء 
الذي احتل المرتبة الثانية من حيث الإنفاق 
مسجلاً 318 مليار دولار في عام 2022، مع 
توقعـــات بارتفاعـــه إلى 428 مليـــار دولار 
بحلـــول عـــام 2027 بنفـــس معـــدل النمو 

السنوي.

أما عن قطاعات الإعلام والسياحة 
والصناعـــات الدوائيـــة، فقد بلغت 

عليها  المسلمين  إنفاق  في قيمة 
عام 2022  حوالي247 مليار 

دولار، و133 مليار دولار، و108 
التوالـــي.  علـــى  دولار  مليـــار 

وتشـــير التوقعـــات إلـــى أن هذه 
نموهـــا  ســـتواصل  القطاعـــات 

بمعـــدلات ســـنوية مركبة 
تبلغ %6.8، و5.5%،

و%5.7، لتصـــل إلى 344 مليار دولار و 174 
مليـــار دولار و 142 مليـــار دولار بحلول عام 

.2027

ورغـــم أن قطـــاع مســـتحضرات التجميـــل 
الحلال شهد أدنى نسبة إنفاق، حيث سجل 
84  مليـــار دولار فـــي عـــام 2022، إلا أنه 
يُتوقع أن يكون الأسرع نموًا بين القطاعات 
جميعهـــا، بمعـــدل نمو ســـنوي مركب يبلغ 
%8.9، ليصل إلـــى 129  مليار دولار بحلول 

عام 2027.

ولا تقتصر صناعة الـــحلال على القطاعات 

المذكـــورة أعلاه فقـــط، بل تمتد لتشـــمل 
التعبئـــة والتغليـــف والخدمات  قطاعـــات 
وتتمتع  الإسلامي،  والتمويل  اللوجســـتية 
جميع قطاعـــات صناعات الحلال بفرص نمو 
قويـــة. فقد بلغـــت إيرادات ســـوق التعبئة 
والتغليـــف الحلال 268.9 مليـــار دولار في 
عام 2023، ومـــن المتوقع أن تنمو بمعدل 
ســـنوي مركـــب %7.2  لتصل إلـــى 437.9 

مليار دولار بحلول عام 2030.

وحقق قطاع الخدمات اللوجســـتية الحلال 
أيضاً إيرادات بلغت 395.01 مليار دولار في 
عام 2024، مـــع توقعات بنموه ليصل إلى 
686.82  مليـــار دولار بحلـــول عام 2030، 
وذلك بمعدل نمو ســـنوي مركب %9.7، ما 
يعكـــس تزايـــد أهميـــة البنيـــة التحتيـــة 
اللوجستية لدعم سلســـلة التوريد الحلال 

عالميًا.

التمويـــل  قطـــاع  عـــن  أمـــا 
نمـــوًا  فيشـــهد  الإسلامـــي 
بلغـــت  حيـــث  متســـارعًا، 
إجمالـــي الأصـــول المالية 
الإسلاميـــة المُدارة حوالـــي 4.45 تريليون 
دولار فـــي عـــام 2023، ومـــن المتوقع أن 
تصل إلى 5 تريليون دولار في عام 2024، 
بمتوســـط معدل نمو سنوي يبلغ 13.13%، 
مما يعزز دوره كإحدى الدعائم الأساســـية 

للاقتصاد الحلال.

تلعب هـــذه القطاعات مجتمعة دورًا حيويًا 
فـــي دعم الاقتصـــاد الـــحلال عالميًا، حيث 
تعمل على توسّـــعه وترسيخ مكانته ضمن 
المنظومة الاقتصادية الدولية، مما يجعله 
أحد أســـرع القطاعات نمـــوًا وأكثرها جذبًا 

للاستثمارات.

05صناعة الحلال



RTCE1004: RENDANG DAGING MINANG

وصف المنتج :

الحجم : 300 جم

قطع من اللحم البقري الطري، المطهو  في حليب جوز الهند مع مزيج من التوابل التالية : عشبة ليمون، جالانجال ،  الزنجبيل ، ثوم، الكراث، 

ومجموعة متنوعة من التوابل المجففة مثل القرنفل، القرفة، الهيل. 

هذا الطبق يتميز بنكهة غنية وحار كما أن له رائحة عطرة، ويعتبر من أفضل الأطباق عند تقديمه مع الأرز المطهو على البخار أو الخبز.

المكونات : 
لحم بقري، معجون الرندانج، حليب جوز الهند، زيت طهي، عشبة الليمون، فلفل حار تايلاندي، معجون جوز الهند، بصل احمر، معجون الفلفل 

الحار، جالانجال ، الزنجبيل ، ثوم، جوز الكاندل، معجون التمر الهندي، ورق الليمون، ورق الكركم. 



لنمـــــــــو الدافعــــــة  العوامـــــــــل 
صناعـــة الحـــــــــــــــــــــــــــــــــــلال

يرجع النمو الســـريع لصناعة الحلال عالميًا 
إلـــى زيادة الطلب علـــى المنتجات الحلال 
المعتمدة والمســـتخرجة بطـــرق أخلاقية، 
خاصة في المجتمعات المسلمة التي تعد 
فيهـــا معايير الشـــهادات الـــحلال ولوائح 
التصدير ذات دور رئيســـي في تشـــكيل 
الســـوق. وفيما يلي العوامل الرئيســـية 
التـــي تســـاهم في نمو وتوســـع ســـوق 

الحلال عالميًا:

يادة   النمـــو الســـكاني للمســـلمين وز
الطلب الاستهلاكي

تجاوز عدد المسلمين عالميًا 2 مليار نسمة 
فـــي عام 2023، أي مـــا يزيد عن %25 من 
إجمالي ســـكان العالم. ومـــن المتوقع أن 
يصـــل إلى 2.8 مليـــار بحلول عـــام 2050، 
ليشـــكل %30 من الســـكان عالميًا. ويعد 
هذا النمو الديموغرافي المتســـارع محركًا 
أساســـيًا لزيـــادة الطلـــب علـــى المنتجات 

والخدمات الحلال في مختلف القطاعات.

وقد ســـاهم النمو الاقتصادي في الدول 
ارتفـــاع  فـــي  المســـلمة  الأغلبيـــة  ذات 
مســـتويات الدخل، مما ســـاعد على زيادة 
الإقبـــال على المنتجـــات الـــحلال الفاخرة، 
خاصة في دول الخليج وجنوب شـــرق آسيا 
وجنوب آســـيا. وحيث إن %28 من الشـــباب 
عالميًـــا مســـلمين، فقـــد تغيـــرت حاجـــة  
المســـتهلكين بشـــكل يُزيـــد الطلب على 
صناعـــة الـــحلال بمختلـــف قطاعاتها مثل 

الإسلامـــي  والتمويـــل  الـــحلال  الأزيـــاء 
والسياحة الحلال وغيرها.

توحيد المعايير ولوائح الحلال
التنظيمية  الحكومات والهيئات  تعمل 
على تطوير معايير شهادات الحلال لضمان 
الثقة بمنتجاتها وتسهيل التجارة العالمية. 
 (OIC) وتقوم منظمة التعـــاون الإسلامي
بالعديد مـــن الجهود لتوحيد معايير الحلال، 
مما يســـهم فـــي تقليل الحواجـــز التجارية 

وتعزيز الامتثال العالمي لهذه المعايير.

كمـــا أنشـــأت بعـــض الـــدول الرائـــدة في 
الصناعة مثل ماليزيا والإمارات وإندونيسيا 
ســـلطات متخصصـــة لإصـــدار شـــهادات 
الـــحلال، لضمـــان الالتـــزام التـــام باللوائح 
المعتمـــدة. ولم يتوقـــف الاهتمام بالحلال 
علـــى الدول الأعضـــاء فـــي المنظمة، بل 
يشـــمل أيضاً العديد من الدول مثل اليابان 
وكوريا الجنوبية والبرازيل، والتي تبنت أطرًا 
تنظيمية لشـــهادات الحلال تهـــدف لزيادة 

صادراتها إلى الأسواق الإسلامية.
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والاســـتثمارات  الإسلامي  التمويـــل 
الحــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــلال

يلعـــب التمويل الإسلامي دورًا أساســـيًا 
فـــي دعـــم صناعة الـــحلال، حيـــث يوفر 
الشـــريعة  مع  متوافقة  ماليـــة  خدمـــات 
لدعـــم الأفـــراد والشـــركات. وقـــد نمـــا 
عالميًـــا  الإسلامـــي  المالـــي  القطـــاع 
الخمـــس  الســـنوات  %69 خلال  بنســـبة 
تريليـــون   4.45 إلـــى  ليصـــل  الماضيـــة، 

.2023 دولار من الأصول في عام 

الإسلاميـــة  المصـــارف  انتشـــار  أدى 
وصكـــوك الاســـتثمار وصناديـــق الادخار 
الحلال إلى زيـــادة توفر رأس المال، مما 
أكبـــر  فرصًـــا  الـــحلال  للشـــركات  أتـــاح 
أيضـــاً  وقدمـــت  عملياتهـــا.  لتوســـيع 
العديد  الماليـــة الإسلامية  التكنولوجيـــا 
مثل  للتمويـــل،  المبتكـــرة  الحلـــول  مـــن 
الاســـتثمار  ومنصات  الجماعي  التمويـــل 
البلوكشـــين، مما ساهم  المعتمدة على 
فـــي  الأعمـــال  رواد  قـــدرة  فـــي دعـــم 
القطـــاع الـــحلال علـــى الوصـــول إلـــى 

بديلة. تمويل  مصادر 

التجـــارة  ونمـــو  الرقـــمي  التحـــول 
الإلكترونية 

شهدت صناعة الحلال تحولاً رقميًا سريعًا مع 
انتشار منصات التجارة الإلكترونية والتطبيقات 
الذكية، حيث تستثمر العلامات التجارية الكبرى 
فـي أسـواق إلكترونيـة معتمـدة للمنتجـات 
الـحلال. وتسـاعد تقنيـات مثـل البلوكشـين 
والـذكاء الاصطناعـي علـى ضمـان شـفافية 

سلاسل الإمداد وكسب ثقة المستهلكين.

وتشمل التجارة الإلكترونية الحلال قطاعات 
الشـركات والمسـتهلكين، مما يسـهل فرص 
التجارة عالميًا. ومن بين أبرز منصات الأعمال 
 Salaamو  DagangHalal نجـد    B2B
Market  فـي ماليزيـا، وHalal Extra  فـي 
المملكة المتحدة، حيث تربط الشركات التي 
تبيـع وتشـتري المنتجـات الـحلال معـاً. أمـا 
فتشـمل   B 2 C لمسـتهلكين  ا ت  منصـا
 Halalفـي الولايـات المتحـدة، و Zabihah
Street UK  التي تعرض الأطعمة الماليزية 
فـي بريطانيـا، ومنصـة Ummazing التـي 
تدعـم حاجـة المسـتهلكين المسـلمين فـي 

المملكة المتحدة.
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تكامل القيم الحلال مع الاستدامة في 
الأسواق العالمية

يشـــهد الســـوق ارتباطاً وثيق بيـــن القيم 
الحلال والاســـتدامة، حيـــث يرتفع الطلب 
علـــى المنتجـــات الحلال الصديقـــة للبيئة 
أخلاقيـــة وعضوية.  والمســـتخرجة بطرق 
لمســـتهلكين  ا مـــن  لطلـــب  ا د  ا د يـــز و
لال  لـــح ا لأطعمـــة  ا علـــى  لمســـلمين  ا
المعتمدة والتي تلتزم بمبادئ الشـــريعة 
العضويـــة  للحـــوم  ا مثـــل  الإسلاميـــة، 
والمنتجـــات الحيوانيـــة التي يتـــم تربيتها 

إنسانية. بطرق 

لذا فتتبنى شـــركات الحلال حلول التعبئة 
فـــي  خاصـــة  المســـتدامة،  لتغليـــف  وا
قطاعات الأدوية ومســـتحضرات التجميل، 
رئيســـيًا  الاســـتدامة عنصرًا  حيث أصبحت 
في قرارات الشـــراء. كما تتجه الحكومات 
والشـــركات نحـــو دمـــج معاييـــر الحوكمة 
البيئيـــة والاجتماعية (ESG) في منتجاتها 
لزيادة فرص شرائها من  وخدماتها الحلال 
البيئي  الوعـــي  المســـتهلكين ذوي  قبل 

والأخلاقي.

التوسع في التجارة الدولية والأسواق 
الجديدة 

تشـهد التجـارة فـي المنتجـات الـحلال نمـوًا 
سـريعًا، حيـث بلغـت واردات الـدول الأعضـاء 
فـي منظمـة التعـاون الإسلامـي 359 مليار 
دولار في عام 2022، ومن المتوقع أن تنمو 
بمعدل سـنوي مركب يبلـغ %7.6 لتصل إلى 

492 مليار دولار بحلول عام 2027.

تعد الإمارات والسعودية وتركيا وإندونيسيا 
وماليزيا أكبر المستوردين في دول المنظمة، 
الرئيسـية  المصـدرة  الـدول  تشـمل  فيمـا 
مليـار   31.8) الصيـن  للأسـواق الإسلاميـة 
دولار)، والهنـد (26.4 مليـار دولار)، والبرازيـل 
(20.9 مليار دولار)، والولايات المتحدة (20.8 
مليـار دولار)، وتركيـا (16.3 مليـار دولار)، حيـث 
تمثل هذه الدول مجتمعة %34 من إجمالي 

صادرات الحلال إلى الدول الإسلامية.

وتـدرك العديـد مـن الـدول غيـر الإسلاميـة 
إمكانات سوق الحلال، مما يدفعها للاستثمار 
وزيـادة  المعتمـدة  الـحلال  صناعـة  فـي 

صادراتها للأسواق الإسلامية المختلفة.
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TMTA1003: MEATMORE INSTANT BOAT NOODLES

وصف المنتج :

الحجم : 130 جم

المكرونة التايلاندية التقليدية، هي طبق مشهور من إقليم فرا ناخون سي أيوثايا ، وتُحضر بنفس الوصفة التقليدية منذ أكثر من 30 عامًا. 

وتتميز بمرق ذو نكهه غنية ممزوجة بالأعشاب الفريدة، والكثير من التوابل.

المكونات : 
مكرونة، صلصة غنية بالتوابل، معجون الفلفل الحار، مسحوق جوز الهند، ثوم مقلي.
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عالميًا   الإسلامية  الاقتصـــادات  أبرز 
الشكل (3): أبرز 15 دولة طبقًا لمؤشر الاقتصاد الإسلامي العالمي لعام 2023

الشكل (4): أبرز 15 دولة طبقًا لمؤشر الاقتصاد الإسلامي العالمي لكل قطاع لعام 2023
المصدر: تقرير حالة الاقتصاد الإسلامي 2024-2023
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الأغذية الحلال الأزياء المُحتشمة السفر المُلائم للمسلمينالإعلام والترفيه التمويل الإسلاميالأدوية ومستحضرات التجميل الحلال



مقدمــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــة
يعد قطاع الأغذية والمشروبـــــــات الحلال 
من أهم القطاعات الاقتصادية التي تشهد 
نموًا ملحوظًا علـــى الصعيد العالمي، حيث 
يهـــدف هذا القطـــاع إلى تلبيـــة احتياجات 
المســـتهلكين الذيـــن يفضلـــون المنتجات 
المتوافقة مـــع الشـــريعة الإسلامية. ومع 
تزايـــد الوعـــي الصحـــي والدينـــي لـــدى 
المســـتهلكين، أصبحت صناعة الحلال محور 
اهتمـــام عالمـــي، ممـــا يزيد فـــرص النمو 

والتوسع في أسواق جديدة.

يـــف الأغذيـــة والمشـــروبات الـــحلال تعر
تشـــير الأغذية والمشـــروبات الـــحلال إلى 
المنتجـــات التـــي تتوافـــق مـــع الشـــريعة 
الإسلامية في جميع مراحل إنتاجها، بدءًا من 
المكونـــات وحتى طرق التصنيـــع والتوزيع. 
وكلمة "حلال" هـــي مصطلح عربي يعني 
"المســـموح به" أو "المباح"، وهي تتناقض 
مع "الحرام" الذي يشير إلى ما هو محظور 
في الإسلام. ووفقاً للشـــريعة الإسلامية، 
يجـــب أن تتوافق الأغذية والمشـــروبات مع 
عدة معاييـــر دينية وأخلاقيـــة لضمان جواز 
استهلاكها. يشـــمل ذلك استخدام مكونات 
مباحة في الإسلام، مثل اللحوم التي تُذْبَح 
وفقًـــا للطريقـــة الـــحلال، وتجنـــب المواد 
المحرمة مثـــل لحم الخنزيـــر والكحول. كما 
يجب أن تتـــم عمليات الإنتاج تحت إشـــراف 
دقيق لضمان عدم تلوث المنتج أو اختلاطه 
بمواد محظـــورة. وتهدف صناعـــة الأغذية 
والمشـــروبات الحلال إلى تلبيـــة احتياجات 
المســـلمين مـــن خلال توفير خيـــارات آمنة 

وصحية تتماشى مع القيم الدينية.

"مســـموحًا  و  أ لاً  لا ح م  لطعا ا يُعتبر  حتى  و
يجب   ، مية لا س لإ ا يعة  لشـــر ا جب  بمو به" 
بحيث  صارمـــة  التزامات  بعـــدة  يفـــي  أن 

 : يلي ما  ل  و تنا لمســـلمين  ا على  يُحظر 

لحم الخنزير أو منتجاته الثانوية.◦
الحيوانـــات التـــي ماتـــت قبـــل الذبـــح ◦

والحيوانات التي لم تذبح بشكل صحيح 
أو لم تذبح باســـم الله والحيوانات التي 
ماتت خنقًا أو ضرباً بعصا أو حجر أو نتيجة 

السقوط من مكان مرتفع.
الدم ومنتجاته الثانوية. ◦
الكحول. ◦
الحيوانات آكلة اللحوم.◦
الطيور الجارحة.◦

والمصدر في ذلك قوله -جل وعلا- في 
مج� لي� لم�لى� حمىٱ�لخ� المائدة:  سورة 

نج�نح�نخ� � مي� مى� مم� مخ� مح�

هي� هى� هم� � هج� ني� نم�نى�

يج�يح�يخ�يم�يى�يي�ذٰ��رٰىٰ�

ئن� � ئم� ئز� ّٰ�ئر� �ِّ �ُّ �ٍَّّ �ٌّ

بى�بي�� بن� بز�بم� ئى�ئيبر�

تر�تز�تم�تن�تى�تيثر�ثز�ثم�ثن��

ثى�ثي�فى�في�قى�قي�كا�كل�كم�حمي 
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وبات  والمشـــر الأغذيـــة  قطـــاع  أهميـــة 
الحــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــلال عالمياً

يعد قطاع الأغذية والمشـــروبات الحلال من 
أهم قطاعـــات صناعة الحلال ويشـــهد نمواً 
مســـتمراً خاصـــة فـــي الـــدول ذات الأغلبية 
المسلمة، لكنه يحظى أيضاً باهتمام كبير في 
الأسواق الغربية نظراً للطلب المتزايد من قبل 
المستهلكين الذين يفضلون المنتجات الحلال 
لأســـباب دينية أو صحية أو أخلاقية. وتكمن 

أهمية هذا القطاع في النقاط التالية:

نمو قطاع الأغذية الحـــــــــــــــــــــــــــلال1.
على النطاق العالمي

لم يعد قطاع الأغذية والمشـــروبات الحلال 
مقتصراً على الدول ذات الأغلبية المسلمة، 
بل توســـع إلى الأسواق غير الإسلامية مثل 
الولايـــات المتحدة وكندا وأســـتراليا وبعض 
دول الاتحـــاد الأوروبـــي. وبـــدأت بعـــض 
الشركات في التوجه نحو أسواق جديدة في 
أمريـــكا اللاتينية واليابان عوضـــا عن التركيز 
على الشـــرق الأوسط وجنوب شـــرق آسيا 
فقط.  ومع تزايد أعداد المســـلمين والهجرة 
إلى الدول غير الإسلامية، أصبح الطلب على 
الأغذية الحلال أكثر تزايداً، مما دفع الشركات 

العالمية للاستجابة لهذا النمو المتسارع.

2.   التنوع في المنتجات
على  ل  لا لح ا ية  غذ لأ ا ع  قطا يقتصر  لا 
اللحوم فقط، بل يشمل مجموعة متنوعة 
ئر  لعصا ا و لحليب  ا مثل  ت  لمنتجا ا من 
حتى  و ة  هز لجا ا ت  جبا لو ا و ى  لحلو ا و
المكملات الغذائية. وقد أسهم تنوع هذه 
شريحة  جذب  في  وتطورها  لمنتجات  ا
لك  ذ في  بما   ، لمستهلكين ا من  سع  و أ
الأفراد الذين يتبعون أنظمة غذائية معينة 

أو يهتمون بالجودة والصحة.

يعة الإسلامية 3.    الامتثال للشر
يجـــب أن تلتزم المنتجـــات الـــحلال بمعايير 
دقيقة تتعلق بطرق الذبح الحلال واستخدام 
مكونات خالية من أي مواد محرمة مثل لحم 
الخنزير أو الكحول، مما يضمن للمستهلكين 
الحصول على منتجـــات تتوافق مع التعاليم 

الدينية.

4.    الفوائد الصحية والبيئية
تخضـــع المنتجات الحلال وخاصـــة اللحوم 
النظافـــة والالتزام  لرقابة صارمـــة تضمن 
الذبـــح  بالمعاييـــر الصحيـــة خلال مراحـــل 
والمعالجـــة. وتتميـــز العديـــد مـــن هـــذه 
المنتجـــات بخلوها مـــن المـــواد الحافظة 
والكيماويـــات الضـــارة، مما يجعلهـــا خيارًا 

للمستهلكين. صحيًا 
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الإلكترونيـــة التجـــارة  فـــي  التوســـع     .5
م  ا لاســـتخد يـــد  ا لمتز ا ر  لانتشـــا ا مـــع 
ن  مـــكا بإ صبـــح  أ  ، لميًـــا عا نـــت  نتر لإ ا
الحلال  المنتجـــات  شـــراء  المســـتهلكين 
ة  ر لتجـــا ا ت  منصـــا عبـــر  لة  بســـهو
الإلكترونيـــة، ممـــا فتح أســـواقًا جديدة 
المنتجات  هـــذه  إلـــى  الوصول  وســـهّل 

عالمي. نطاق  على 

الاقتصـــادي  النمـــو  فـــي  المســـاهمة    .6
المنتجة بالدول 

تمثل صناعة الأغذية والمشـــروبات الحلال 
مصـــدر دخـــل كبيـــر للعديـــد مـــن البلدان 
الإسلامية التي تعتمـــد على تصدير هذه 
المنتجات وتعتبر هذه الصناعة عاملاً مهمًا 
فـــي تنميـــة الاقتصـــاد المحلـــي وزيـــادة 

الاستثمارات الأجنبية.

شهد إنفاق المسلمين على الأغذية الحلال 
زيادة مســـتمرة خلال العقـــد الماضي، حيث 
ارتفـــع مـــن 1.088 تريليـــون دولار في عام 
2012 إلـــى 1.4 تريليـــون دولار بنهايـــة عام 
2022، بعد أن بلغ 1.27 تريليون دولار أميركي 
في عـــام 2021. ومن المتوقع أن يصل إلى 
1.89 تريليون دولار بحلول عام 2027، بمعدل 

نمو سنوي مركب (CAGR) قدره 6.1%.

وفقًا لتقرير "حالة الاقتصاد الإسلامي 2023-2024"، شـــهد إنفاق المسلمين على الأغذية 
الحلال نمواً مستمراً على النحو الآتي:

نظرة عامة على سوق الأغذية والمشروبات الحلال العالمي
حجم إنفاق المسلمين على الأغذية الحلال 

الفترة  في  الحلال  الأغذية  قطاع  على  المسلمين  إنفاق  قيمة  إجمالي    :(5) الشكل 
يليون دولار): (2012-2022( وتوقعات نمو السوق بحلول عام 2027 (تر

المصدر  : تقرير  حالة الاقتصاد الإسلامي العالمي 2024-2023  
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حجـــم الســـوق العالـــمي الحالـــي والمتوقـــع لقطـــاع الأغذيـــة والمشـــروبات الـــحلال 
أصبح قطاع الأغذيـــة الحلال محل اهتمام 
متزايد عالميًـــا في الآونـــة الأخيرة، وذلك 
نتيجة لارتفـــاع الوعي الصحـــي والديني 
بين المســـتهلكين، بالإضافـــة إلى الفرص 
المتاحـــة للنمـــو والتوســـع فـــي أســـواق 
جديدة، والذي يشمل الدول ذات الأغلبية 

المسلمة والأسواق الغربية أيضًا. 

ويرجـــع النمـــو المتزايد فـــي الطلب على 
الأغذية الحلال إلى تزايـــد اهتمام الأفراد 
بمكونـــات الطعام وتأثيرهـــا في الصحة، 
حيث تتمتع المنتجات الحلال بسمعة جيدة 
من حيث الجـــودة وطريقة التحضير. فعلى 
ســـبيل المثال، تُذْبَح اللحـــوم الحلال وفقًا 
لمعاييـــر صارمة تضمـــن نقاءها وسلامتها 
الصحية، مع تجنب استخدام المواد الضارة 
أو المحرمة وفقًا للشـــريعة الإسلامية، مما 
الباحثين  يجعلها أكثر جاذبية للمستهلكين 
عـــن خيـــارات غذائيـــة صحيـــة وخالية من 
الحافظـــة وذات شـــفافية فـــي  المـــواد 

الإنتاج.

 Cognitive Market وفقًـــا لتقرير شـــركة
بلغـــت قيمة قطـــاع الأغذية   ،Research
الحلال 2.54 تريليون دولار في عام 2024، 
ومـــن المتوقـــع أن ينمو ليصـــل إلى 4.93 
تريليـــون دولار بحلول عـــام 2031، بمعدل 
نمو ســـنوي مركـــب يبلـــغ %9.9، كما هو 
موضح في الشـــكل (6). وتُمنح المنتجات 
تصنيف "حلال" بعد حصولها على شـــهادة 
الحلال، والتي تضمن أن عملية الإنتاج تتم 
وفقًا لإرشادات ومعايير دينية صارمة، مما 
بهـــا  حًا  مســـمو و نيـــة  نو قا يجعلهـــا 

للمستهلكين المسلمين وغيرهم.

الحلال  الأغذية  سوق  حجم   :(6) الشكل 
 2031 لعام  النمو  وتوقعات   2024 لعام 

يليون دولار): (تر

 Cognitive Market Research, 2024 :  المصدر

$4.93

$2.54
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حجـــم ســـوق الأغذيـــة والمشـــروبات الـــحلال فـــي المناطـــق الجغرافيـــة المختلفـــة
في  موضح  هو  فكما  الجغرافية،  المناطق  عبر  الحلال  الأغذية  قطاع  انتشار  معدل  يختلف 
الشكل (7)، تتصدر أمريكا الشمالية قطاع الأغذية الحلال بحصة تبلغ%40  من إجمالي 
عالميًا.  الحلال  للأغذية  سوق  أكبر  ثاني  يجعلها  مما   ،30% بنسبة  أوروبا  تليها  السوق، 
وتستحوذ منطقة آسيا والمحيط الهادئ على حصة متوسطة تبلغ حوالي %23، في 
حيث  الأصغر،  الحصص   (MEA) وأفريقيا  الأوسط  والشرق  الجنوبية  أمريكا  تمتلك  حين 

تشكل %5  و%2 على التوالي من إجمالي السوق.

وفقًا لبيانـــات Cognitive Market Research، بلغت حصة ســـوق الأغذية الحلال في 
أمريكا الشـــمالية 1.02 تريليـــون دولار أمريكي في عام 2024، ومـــن المتوقع أن تنمو 
بمعدل نمو ســـنوي مركب %8.1 خلال الفترة من 2024 إلى 2031. بينما ســـجل السوق 

الأوروبي 0.77 تريليون دولار أمريكي ليصبح ثاني أكبر ســـوق للأغذية الحلال عالميًا.

أما عن منطقة آســـيا والمحيط الهادئ فقد بلغ حجم الســـوق 586.15 مليار دولار، بينما 
بلغ 127.42 مليار دولار في أمريكا اللاتينية ، وســـجلت منطقة الشرق الأوسط وأفريقيا 
50.97 مليـــار دولار في عام 2024، ومن المتوقـــع أن تنمو هذه المناطق بمعدلات نمو 
ســـنوية مركبـــة تبلـــغ %11.9 و%9.3 و%9.6 على التوالي خلال الفتـــرة من 2024 إلى 

.2031

يكا الشمالية أمر

40%

أوروبا

30%

آسيا والمُحيط الهادي

23%

يكا الجنوبية أمر

5%

يقيا والشرق الأوسط أفر

2%

 Cognitive Market Research, 2024 :المصدر
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الـــدول الرائـــدة فـــي التجـــارة العالميـــة لقطـــاع الأغذيـــة الحـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــلال
تتصـــدر بعـــض الـــدول قطـــاع الأغذيـــة 
الـــحلال نظـــرًا لكونها من أكبر الأســـواق 
الاســـتهلاكية في مختلف المناطق، حيث 
تلعـــب هـــذه الأســـواق دورًا محوريًا في 
تشـــكيل التجارة العالميـــة، مما يؤثر في 
خـــل  دا لتصديـــر  وا د  ا الاســـتير كـــة  حر

الصناعة.

وكما هو موضح في الشـــكل (8)، تتصدر 
إندونيســـيا قائمة الدول الأكثر استهلاكًا 

إنفاق  بلـــغ إجمالي  الحلال، حيث  للأغذية 
المســـلمين فيهـــا ما يقـــارب149.8  مليار 
دولار في عام 2022، ويليها مصر كثاني 
أكبر سوق اســـتهلاك للأغذية الحلال بما 
تحتـــل  بينمـــا  دولار،  مليـــار   143 يعـــادل 
إنفاق  بإجمالي  الثالثة  المرتبة  بنغلاديش 
نيجيريـــا  وتأتـــي  دولار.  مليـــار   137 بلـــغ 
وإيران في المرتبتين الرابعة والخامســـة، 
حيـــث تســـاوي  إنفـــاق كل منهمـــا على 

87.4 مليار دولار. الأغذية الحلال بمقدار 

 Cognitive Market Research, 2024 :المصدر

الحـــــــــــــــــــــــــــــــــــلال  والمشروبات  للأغذية  استهلاكية  أسواق   5 أكبر   :(8) الشكل 
في عام 2022 (مليار دولار):

$87.4
إيران

$87.4
يا نيجير

$149.8
إندونيسيا

$143
مصر

$137
بنغلاديش

المصدر: تقرير حالة الاقتصاد الاسلامي العالمي 2024-2023
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تعتمـــد تجارة الأغذية الحلال على شـــبكة 
قوية من المصدّرين والمســـتوردين عالميًا، 
مما يعكـــس الارتباط الوثيـــق بين مورّدي 
الأغذيـــة مـــن الـــدول غيـــر الأعضـــاء في 
منظمة التعاون الإسلامي (OIC) وأسواق 

الدول الأعضاء.

تتصـــدر البرازيـــل قائمـــة الـــدول المصدرة 
للأغذيـــة الـــحلال إلـــى أســـواق منظمـــة 
التعـــاون الإسلامـــي كما هـــو موضح في 
الشـــكل (9)، حيـــث بلغت صادراتهـــا 27.9  
مليـــار دولار فـــي عـــام 2022، مدفوعـــة 
بتركيزها على إنتاج اللحوم الحلال. وتأتي 
الهند فـــي المرتبة الثانية بصـــادرات بلغت 
24.3 مليـــار دولار، وذلـــك بفضـــل إنتاجهـــا 

المتنوع من المنتجات الحلال المعتمدة.

وبالرغم من أن الولايات المتحدة دولة ذات 
أغلبية غير مســـلمة، إلا أنها تلعب دورًا بارزًا 
فـــي ســـوق الأغذية الـــحلال، حيـــث بلغت 
صادراتها من الأغذية والمشـــروبات الحلال 
15.4 مليار دولار، وتشـــمل بشكل رئيسي 
منتجات الدواجن والأطعمة المصنعة. كما 
تســـاهم كل من روســـيا وإندونيسيا بدور 
رئيســـي في الصـــادرات العالمية للأغذية 
الـــحلال، حيث بلغت قيمـــة صادراتهما 14.3  
مليار دولار و13.1  مليار دولار على التوالي.

الشـــكل (9): أكبر 5 دول مصـــدّرة للأغذية 
الحلال إلى الدول الأعضاء في منظمة التعاون 

الإسلامي في عام 2022 (مليار دولار):

الولايات
15.4$المُتحدة

15.4$إندونيسيا

الهند $24.3

روسيا $14.3

يل 149.8$البراز

المصدر : تقرير  حالة الاقتصاد الاسلامي العالمي 2024-2023  
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وبالحديث عن واردات الأغذية الحلال، فقد 
بلغ إجمالـــي واردات الـــدول الأعضاء في 
منظمـــة التعـــاون الإسلامـــي (OIC) من 
المنتجـــات الغذائيـــة والمشـــروبات الحلال 
265.1 مليـــار دولار، ممـــا يعكـــس الطلب 
القوي على هذه المنتجات في الأســـواق 

الإسلامية.

كما هو موضـــح في الشـــكل (10)، تحتل 
إندونيســـيا المرتبة الأولى كأكبر مستورد 
للأغذية الـــحلال بيـــن دول المنظمة، حيث 
بلغـــت قيمـــة وارداتهـــا 25.8 مليـــار دولار، 
وتليها ماليزيا بـ 22.7 مليار دولار، ثم تركيا بـ 
21.9 مليـــار دولار. وتلعب الســـعودية دورًا 
رئيسيًا بواردات بلغت 19.8 مليار دولار، بينما 
تســـهم الإمـــارات العربية المتحـــدة بـ 17.7 
مليار دولار، حيث تعد مركزًا إقليميًا رئيســـيًا 

للتجارة وإعادة التصدير.

وتعكس هذه الأرقام الدور الحيوي الذي 
تلعبـــه الدول غيـــر الأعضاء فـــي منظمة 
التعـــاون الإسلامي في تزويد الأســـواق 
الإسلاميـــة بالمنتجـــات الـــحلال، في حين 
تســـتمر دول المنظمـــة فـــي كونهـــا أكبر 
المســـتهلكين، وهو مـــا يدفـــع عجلة نمو 

التجارة العالمية للأغذية الحلال.

الشكل (10): أكبر 5 دول مستوردة للأغذية 
الـــحلال مـــن الـــدول الأعضاء فـــي منظمة 
التعاون الإسلامي لعام 2022 (مليار دولار):

21.9$تركيا

17.7$الإمارات

يا ماليز $22.7

السعودية $19.8

25.8$إندونيسيا

المصدر : تقرير  حالة الاقتصاد الاسلامي العالمي 2024-2023  
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القهوة البيضاء الأصلية مصنوعة من مسحوق قهوة أرابيكا البرازيلية المجففة بالرش ومسحوق الحليب النقي عالي الدسم. بعد تحضيرها، 

يملأ عبير القهوة الغني والعطري الأجواء، بينما ينزلق مذاقها الحلو والناعم بسلاسة في الحلق، مما ينعش الذهن ويجعلك ترغب في 

احتساء المزيد مع كل رشفة!

المكونات : 
مسحوق الحليب كامل الدسم، مسحوق الحليب خالي الدسم، السكر، مسحوق القهوة.
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نظرة عامة على ســـوق التغليـــف الحــــــلال 
يشير التغليف الحلال إلى المواد والعمليات 
المستخدمة في التغليف والتي تتوافق مع 
الشـــريعة الإسلاميـــة، ممـــا يضمـــن بقـــاء 
المنتجات نقية ومســـموح بها شرعًا وخالية 
من أي ملوثات من المواد المحرمة. ويتضمن 
ذلك تجنب المواد المســـتخلصة من مصادر 
غير حلال، مثل المواد اللاصقة المشتقة من 
الحيوانـــات والطلاءات التـــي تحتوي على 
الكحـــول أو أي تغليف قـــد يتعرض للتلوث 

بمواد غير حلال أثناء الإنتاج أو التخزين.

ولا يقتصـــر التغليف الـــحلال على الامتثال 
الديني فقط، بل يتماشـــى أيضًا مع معايير 
النظافة والسلامة والاستدامة، مما يجعله 
عنصرًا أساســـيًا في سلسلة التوريد الحلال 
العالمية. حيث يلبي احتياجات المستهلكين 
الأغذيـــة  قطاعـــات  فـــي  وتوقعاتهـــم 
التجميـــل  ومســـتحضرات  والمشـــروبات 

والأدوية وغيرها من السلع الاستهلاكية و 
يســـتجيب لمتطلباتهم الدينية والأخلاقية. 
ومع تزايد الطلـــب العالمي على المنتجات 
الـــحلال المعتمدة، أصبح من الضروري على 
الشركات تبني معايير صارمة للحفاظ على 

نقاء منتجاتها وكسب ثقة المستهلكين.

يلقى التغليف الـــحلال اهتمامًا متزايدًا من 
قِبل غير المســـلمين، إذ إن المنتجات الحلال 
المعتمدة مرتبطة لديهـــم بالجودة العالية 
والنظافة والمصادر الأخلاقية، مما يســـهم 
في زيـــادة الطلـــب علـــى حلـــول التعبئة 
والتغليف الحلال. كمـــا أدى تزايد المخاوف 
البيئية إلى تفضيل إستخدام المواد القابلة 
للتحلل وإعـــادة التدويـــر والصديقة للبيئة، 
وهو ما يتماشى مع معايير الحلال ويرسّخ 
مبـــادئ المســـؤولية البيئيـــة فـــي قطاع 
فـــي  يســـهم  كمـــا  والتغليـــف  التعبئـــة 

الاستدامة البيئية.

قطاع التغليف الحـــــــــــــــــــــــــلال  07

الشـــكل (11): اتجاهات إيرادات ســـوق التعبئـــة والتغليف الـــحلال عالميًـــا خلال الفترة 
(2018-2023) والتوقعات المستقبلية للفترة 2024-2030 (مليار دولار):
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آسيا
والمُحيط

الهادي
105.91
182.96

يقيا أفر
والشرق
الأوسط
63.64

106.15
45.78
71.18

يكا أمر
الشمالية

35.29
53.32

18.28
24.28

يكاأوروبا أمر
الجنوبية

2023
2030

19صناعة الحلال

شهد ســـوق التغليف الحلال نموًا مستمرًا، 
ويعكـــس ذلـــك أهميتـــه المتزايـــدة في 
مختلف القطاعات. فقد ارتفع حجم إيرادات 
ســـوق التعبئة والتغليف الحلال من 234.2 
مليـــار دولار فـــي عام 2018 إلـــى 268.9 
مليـــار دولار في عـــام 2023. وعلى الرغم 
من الانخفاض الـــذي حدث مؤقتًا في عام 
2020 بســـبب التأثير الاقتصـــادي لجائحة 
كوفيد-19، إلا أن الســـوق تعافى في عام 
2021 واســـتمر في الانتشار والتوسع منذ 

ذلك الحين.

التعبئة  مـــن المتوقـــع أن يواصل ســـوق 
والتغليف الحلال نموه بمعدل نمو سنوي 
مركب (CAGR) يبلغ %7.2، حيث يُتوقع أن 
ترتفـــع الإيـــرادات مـــن 279.5 مليار دولار 
في عـــام 2024 إلـــى 437.9 مليار دولار 
بحلول عـــام 2030. ويعكس هـــذا النمو 
للتعبئـــة  يـــد  ا لمتز ا لـــدور  ا المســـتدام 
والتغليـــف الحلال في مختلـــف قطاعات 
الحلال، مما يبـــرز أهميته كأحـــد العوامل 
الأساســـية فـــي تلبية متطلبات الســـوق 

العالمي.

ســـوق التغليف الحــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــلال حســـب المنطقة الجغرافية
تختلف معـــدلات الطلـــب علـــى التغليف 
الـــحلال وتطبيـــق اللوائـــح واعتمـــاد هذه 
الصناعة عالميًا، حيث يتصدر السوق بعض 
الكثافـــة  بفضـــل  الجغرافيـــة  المناطـــق 
للمســـلمين والبنيـــة  العاليـــة  الســـكانية 
الـــحلال بها،  التنظيمية القوية لشـــهادات 
بينما تشـــهد مناطـــق أخرى نمـــوًا كمراكز 
تصديـــر ناشـــئة مليئـــة بفـــرص الانتشـــار 
وعـــي  تفـــاع  ر وا يـــد  ا لمتز ا لتوســـع  وا

المستهلكين بأهمية التغليف الحلال.

فهم هـــذه الاتجاهات الإقليمية يســـاعد 
الشركات على مواءمة اســـتراتيجياتها مع 
المحليـــة واللوائـــح  احتياجـــات الأســـواق 
المعمول بها، مما يعزز قدرتها على الالتزام 
بالمعاييـــر وتحقيق النمو المســـتدام على 

المدى الطويل.

الشكل (12): إيرادات سوق التغليف الحلال 
حســـب المنطقة لعـــام 2023 والتوقعات 

المستقبلية لعام 2030 (مليار دولار):

 G
ra

nd
 V

ie
w

 R
es

ea
rc

h,
 2

0
23

  :
در

ص
لم

ا



20صناعة الحلال

تتصدر منطقة آسيا والمحيط الهادئ سوق 
التغليف الحلال، حيث بلغـــت قيمة إيراداته 
في المنطقـــة 105.91 مليار دولار في عام 
2023، ومن المتوقع أن يرتفع إلى 182.96 
مليار دولار بحلول عـــام 2030، بمعدل نمو 
سنوي مركب (CAGR) يبلغ %8.1. يرجع هذا 
النمو  إلى الطلـــب المتزايد على المنتجات 
الـــحلال بمختلـــف قطاعاتهـــا، خاصـــةً في 
إندونيســـيا وماليزيا والهند وباكستان، حيث 
يعد الالتزام بمعايير الحلال عنصرًا أساســـيًا 
في عمليات التصنيع. و يسهم كل من البنية 
التحتية المتقدمة وازدهـــار قطاع التصدير 
بالمنطقـــة في زيـــادة الطلـــب على حلول 
تغليف متوافقة مع الشـــريعة، مما يجعلها 
السوق الأسرع نموًا عالميًا في هذا المجال.

تعتبر منطقة الشرق الأوسط وأفريقيا ثاني 
أكبر سوق للتغليف الحلال عالمياً، حيث بلغت 
قيمة إيرادات المنطقـــة 63.64 مليار دولار 
في عـــام 2023، ومـــن المتوقـــع أن تزداد 
بمعـــدل نمو ســـنوي مركـــب (CAGR) يبلغ 
%7.6 لتصل إلى 106.15 مليار دولار بحلول 
عام 2030. وترتبط قوة الســـوق في هذه 
المنطقة ارتباطًا مباشـــرًا بعدد المســـلمين 
والتشريعات الحكومية الصارمة التي تفرض 
معاييـــر الحلال، حيث يعـــد الامتثال لمعايير 
الحلال أمراً إلزاميا في العديد من الدول مثل 
السعودية وقطر والإمارات وغيرها من دول 
المنطقة، ما يجعـــل التغليف الحلال ضرورة 
لـــكل مـــن الشـــركات المصنعـــة المحليـــة 
والمصدريـــن الدولييـــن الراغبين في دخول 

سوق الشرق الأوسط وأفريقيا.

ويُقدّر حجم إيرادات ســـوق التغليف الحلال 
فـــي أوروبا بنحو45.78  مليار دولار في عام 
2023، ومـــن المتوقع أن يصـــل إلى71.18  

مليار دولار بحلول عام 2030، وذلك بمعدل 
نمو ســـنوي مركـــب (CAGR) يبلـــغ 6.5%. 
ويرجع هذا الانتشـــار بشـــكل أساسي إلى 
زيادة أعداد المســـلمين فـــي أوروبا وارتفاع 
الطلب علـــى الصادرات المعتمـــدة الحلال. 
وقـــد طـــورت دول مثـــل فرنســـا وألمانيـــا 
والمملكـــة المتحـــدة أنظمة اعتمـــاد حلال 
قويـــة، ممـــا يمكـــن الشـــركات مـــن تلبية 
احتياجات المســـتهلكين المحليين بالإضافة 

إلى الأسواق التجارية الدولية.
أما عن منطقة أمريكا الشمالية، فقد بلغت 
قيمة إيرادات ســـوق التغليف الحلال35.29  
مليار دولار في عام 2023، ومن المتوقع أن 
 (CAGR) تتزايـــد بمعدل نمو ســـنوي مركب
قـــدره %6.1 لتصل إلـــى53.32  مليار دولار 
بحلـــول عـــام 2030. وتســـتحوذ الولايات 
المتحـــدة على الحصـــة الأكبر مـــن إيرادات 
المنطقـــة، حيث بلغت قيمتهـــا 25.67 مليار 
دولار في عام 2023، مع توقع ارتفاعها إلى 

39.8  مليار دولار بحلول عام 2030.
وعلـــى الرغم من أن أمريـــكا اللاتينية تمثل 
شـــريحة أصغر من ســـوق التغليـــف الحلال 
العالمي، إلا أنها تشـــهد نموًا مستمراً، حيث 
يتوقـــع ارتفـــاع  إيـــرادات المنطقة بســـوق 
التغليف الحلال مـــن18.28  مليار دولار في 
عـــام 2023 إلى 24.28 مليـــار دولار بحلول 
عام 2030، وذلك بمعدل نمو سنوي مركب 
(CAGR) قـــدره %4.1. ويرجع هذا النمو إلى 
ارتفـــاع صادرات اللحوم الـــحلال، حيث تعتبر 
البرازيـــل والأرجنتيـــن من بين أكبـــر موردي 
لحوم الأبقار والدواجن الحلال المعتمدة في 
العالم. وتعد الحاجة إلى حلول تغليف حلال 
قابلة للتتبع ومتوافقة مع المعايير الشرعية 
أمـــرًا بالغ الأهميـــة للحفاظ علـــى علاقات 
التصدير مع الشرق الأوسط وأفريقيا وآسيا، 

حيث تخضع الواردات لمعايير حلال صارمة.
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تحليـــل ســـوق التغليـــف الحـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــلال وفقًـــا لأنـــواع المنتجـــات
يتميز ســـوق التغليف الحلال بتنوعه، حيث 
يشـــمل العديد من منتجات التغليف التي 
تخـــدم قطاعـــات مختلفـــة مثـــل الأغذية 
والأدوية ومســـتحضرات التجميل وغيرها. 
يساهم تحليل السوق حســـب نوع المنتج 
في فهـــم ديناميكيات الطلـــب واتجاهات 

نمو القطاع.

تتصـــدر بعـــض منتجـــات التغليـــف مثـــل 
الزجاجات والعبوات والأكياس المرنة سوق 
التغليف الحلال نظرًا لاســـتخدامها الواسع 
عبر مختلـــف الصناعات. وتختلـــف منتجات 
فـــي  تها  ما اســـتخدا حســـب  لتغليـــف  ا
التطبيقات الصناعية المختلفة، لنجد أنواعاً 
م  لا ف لأ ا مثـــل  لتغليـــف  ا مـــن  ى  خـــر أ
لتغليـــف  وا والملصقـــات  لبلاســـتيكية  ا

المتخصص كالمواد الشفافة.

الشكل (13): تقسيم سوق التعبئة والتغليف الحـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــلال العالمي 
طبقًا لنوع المنتجات في عام 2022 (مليار دولار):

الزجاجات
والعبوات

الأكياس
والأغلفة المرنة
ومواد التبطين

الأنابيب
والتغليف
الشفاف

الصواني
والأكواب

والدِلاء

الأغلفة
البلاستيكية
والمُلصقات

أُخرى

 Grand View Research, 2023 :المصدر

HALALحـــــــــــــــــلال
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يســـتحوذ قطاع الزجاجات والعبوات على 
الحصة الأكبر من ســـوق التغليف الحلال، 
حيث بلغت قيمته 68.76  مليار دولار في 
عـــام 2022، ومـــن المتوقـــع أن يســـجل 
معدل نمو سنوي مركب (CAGR) بنسبة 
إلـــى   2023 مـــن  الفتـــرة  %8.70  خلال 
2030. ويعتبر هذا القطاع أساســـيًا في 
صناعات المشـــروبات والعناية الشخصية 
والأدويـــة، حيـــث يوفـــر تخزيـــن صحـــي 
ومتوافق مع معايير الشـــريعة الإسلامية.

ويأتـــي قطاع الأكيـــاس والأغلفة المرنة 
ومواد التبطيـــن في المرتبة الثانية، حيث 
بلغـــت قيمته 60.1  مليـــار دولار في عام 
2022، ومـــن المتوقع أن يـــزداد  بمعدل 
نمو سنوي مركب (CAGR) يبلغ  8.30%. 
ويشـــهد قطـــاع التغليـــف المـــرن نمـــوًا 
متزايـــدًا، خاصـــة فـــي قطـــاع الأغذيـــة،  
إلـــى ســـهولة اســـتخدامه  ويرجـــع ذلك 
وخصائصـــه المقاومة للتلـــوث، لذا فيعد 
الخيـــار الأفضـــل للكثيـــر مـــن العلامـــات 

الحلال. لصناعة  المعتمدة  التجارية 

لتغليـــف  ا و بيـــب  لأنا ا ع  قطـــا حقـــق  و
فـــي  يعـــد ضروريًـــا  والـــذي  الشـــفاف، 
ت  ا مســـتحضر و ئيـــة  ا و لد ا ت  عـــا لصنا ا
 53.08 بلغـــت  قيمة ســـوقية  التجميـــل، 
نمـــو  بمعـــدل   ،2022 فـــي  مليـــار دولار 
 .6.50% يبلـــغ   (CAGR) ســـنوي مركـــب
ويســـاهم هذا القطاع في ضمان معايير 
النظافـــة ممـــا يدعم نمو ســـوق منتجات 
الطبية  الشـــخصية والمستلزمات  العناية 

الحلال.

وبلغت حجـــم منتجات الصواني والأكواب 
والدِلاء 37.49 مليـــار دولار أمريكي في 

2022، ومـــن المتوقـــع أن ينمـــو بمعدل 
%5.7 ســـنويًا. يـــؤدي هـــذا القطاع دورًا 
رئيســـيًا فـــي تعبئـــة وتغليـــف خدمـــات 
الطعـــام والتوصيل، حيـــث يتزايد الطلب 
بلـــة  لقا ا ل  لا لـــح ا ت  لمنتجـــا ا علـــى 

واحدة. لمرة  للاستخدام 

ســـجل قطاع الأغلفـــة والملصقات قيمة 
ســـوقية بلغت 27.32 مليار دولار أمريكي 
في 2022، مع معدل نمو ســـنوي مركب 
يصل إلـــي %5، بينما، بلغت قيمة منتجات 
الـــحلال الأخـــرى ما  التعبئـــة والتغليـــف 
فـــي  أمريكـــي  13  مليـــار دولار  يقـــارب 
2022، حيـــث تلبي احتياجـــات الصناعات 
المكملات  مثـــل  والناشـــئة  المتخصصـــة 
الغذائيـــة الطبيعية والعناية الشـــخصية 
العضوية، مـــع التركيز على توفير منتجات 

مخصصـــة تتوافق مع معايير الحلال.
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تصنيف ســـوق التعبئـــة والتغليـــف الحــــــــــلال طبقًـــا لصناعات الحـــــــــــلال المختلفة
يخـدم سـوق التعبئـة والتغليف الحلال مجموعة متنوعة مـن الصناعات، حيث يتميز كل قطاع 
بمتطلبات محددة وفقًا لاحتياجات الصناعة والمستهلكين، كما تتأثر كل صناعة بعوامل نمو 
مختلفة. ورغم هيمنة قطاع الأغذية والمشروبات على سوق الحلال، إلا أن الطلب على منتجات 

التعبئة والتغليف الحلال بالقطاعات الدوائية ومستحضرات التجميل يشهد نموًا متزايدًا.

كما هو موضح بالشـكل (13)، يسـتحوذ قطاع الأغذية 
والمشـروبات على الحصة الأكبر في سوق التغليف 

الحلال، حيث بلغت قيمته 169.98  مليار دولار في 
عام 2022، ومن المتوقع أن يسجل معدل نمو 

بنسـبة   (CAGR ) مركـب  سـنوي 
%6.80  خلال الفتـرة مـن 2023 

إلـى 2030. ويزداد الطلب على 
ل  لا لـح ا لتغليـف  ا ت  منتجـا

المعتمـدة نظرًا لتشـديد اللوائح 
التنظيمية الخاصة بالأغذية الحلال، 

ممـا يضمـن توافـق المنتجات مـع معايير 
الشريعة. كما أن التوسع في إنتاج الأطعمة 

المصنعـة والمشـروبات والوجبـات الجاهـزة 
الحلال يدعم نمو هذا القطاع بشكل ملحوظ.

وبالنسـبة لسـوق التغليف الـحلال في قطـاع الأدوية 
فقد بلغت قيمته 26.87  مليار دولار في عام 2022، ومن 

المتوقع أن ينمو بمعدل سنوي مركب (CAGR) قدره %8.2 مع تزايد إنتاج الأدوية والمكملات 
الغذائيـة وغيرهـم مـن المنتجـات الطبية الـحلال، أصبح التغليـف المتوافق مع هـذه المعايير 
ضرورة ملحة، خاصة في المناطق ذات الأغلبية المسلمة والأسواق التي تعتمد على التصدير.

أما عن قطاع مستحضرات التجميل، فقد بلغت قيمته 19.72 مليار دولار في عام 2022، وهو 
القطاع الأسرع نموًا بمعدل نمو سنوي مركب (CAGR) يبلغ %9. وعلى الرغم من عدم ارتباط 
قطـاع الأزيـاء بالتغليـف في السـابق، إلا أن العلامات التجارية بدأت في اسـتخدام مواد حلال 
معتمدة في عمليات التغليف والترويج للمنتجات الفاخرة. فبلغت قيمة قطاع التغليف الخاص 
بالأزياء المحتشـمة 43.23  مليار دولار في عام 2022، ومن المتوقع أن ينمو بمعدل سـنوي 

مركب (CAGR) قدره 7.3%.

الشكل (14): إيرادات السوق العالمية للتعبئة والتغليف الحلال حسب القطاع الصناعي 
في عام 2022 (مليار دولار):

الأغذية
والمشروبات

الأدوية

الأزياء
المُحتشمة

مُستحضرات
التجميل

169.98

26.87

43.2319.72
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 أهميـــة التغليـــف الحــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــلال للشـــركات
بالنســـبة  الـــحلال  التغليـــف  اعتمـــاد 
للشـــركات ليـــس مجـــرد التـــزام باللوائح 
التنظيميـــة، بـــل هو ميزة تنافســـية تزيد 
من ثقة المســـتهلكين بالمنتجات  وترسّخ 
مكانـــة العلامـــة التجاريـــة كمصـــدر آمن 
تطلعـــات  تزايـــد  ومـــع  ومتطـــور. 
الـــحلال  التغليـــف  يوفـــر  المســـتهلكين، 
العديد من الفوائد للشـــركات، مما يجعله 
عنصرًا أساســـيًا في اســـتراتيجيات النمو. 

وفيمـــا يلي أهمية التغليف الحلال: 
يعكس مصداقيـــة العلامـــة التجارية من ◦

خلال منح المســـتهلكين الثقة في توافق 
المنتج مع المعايير الدينية والأخلاقية، مما 

يزيد من الولاء للعلامة التجارية.
يســـاهم في زيـــادة نطاق الســـوق حيث ◦

يمكـــن للشـــركات الوصـــول إلى أســـواق 
جديدة وجذب قاعـــدة عملاء متنوعة في 
كل مـــن الدول الإسلامية وغير الإسلامية، 
مع تزايد الطلـــب على المنتجـــات الحلال 

عالميًا.
بالمســـؤولية ◦ الشـــركات  التـــزام  يؤكـــد 

الأخلاقية والجودة عبر تقديم منتجات آمنة 
ونظيفة ومتوافقة مـــع المعايير العالمية، 
مما يرفـــع جاذبيتهـــا لدى المســـتهلكين 

الباحثين عن الجودة والاستدامة.
يضمـــن الامتثـــال للوائـــح التنظيمية في ◦

الأســـواق التـــي تفـــرض معاييـــر صارمة 
لسلســـلة التوريـــد، ممـــا يســـهل دخـــول 
المنتجـــات للأســـواق الإسلاميـــة ويجنب 

العقبات القانونية.
عبـــر ◦ الاســـتدامة  اســـتراتيجيات  يدعـــم 

استخدام مواد تغليف قابلة للتحلل وإعادة 
التدوير، مما يقلل التأثير البيئي ويعزز صورة 

العلامة التجارية كشركة مسؤولة بيئيًا.

مـــع تزايد وعي المســـتهلكين وتشـــديد 
اللوائـــح العالمية، أصبـــح التغليف الحلال 
ضرورة تجارية، مما يمنح الشـــركات التي 
تتبنـــاه ميزة تنافســـية تضمن لهـــا النمو 

العالمية. الأسواق  في  المستدام 
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BV1088: N.FRUITS MUSANG KING WHITE COFFEE

وصف المنتج :

الحجم : 40*10 جم

قهوة Musang King White Coffee مصنوعة من حبوب القهوة عالية الجودة، وفقًا لوصفة تقليدية تحافظ على مذاقها وتمنحها نكهة مميزة 

تلبي ذوق عشاق القهوة. يُعرف الدوريان بلقب "ملك الفواكه" في جنوب شرق آسيا، حيث يتميز برائحته الفريدة وقوامه الكثيف ومذاقه الحلو 

الذي لا يُنسى بعد تناوله. إن الجمع الفريد بين القهوة البيضاء و(الدوريان \Musang King ) يضمن لك رضا تام حتى آخر قطرة في كل كوب!

المكونات : 
مسحوق الحليب كامل الدسم، مبيض غير الألبان، السكر، مسحوق الدوريان، مسحوق القهوة.
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الحلال اللوجستية  الخدمات  قطاع  08

نظرة عامة على سوق الخدمات اللوجستية 
الحــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــلال

مع انتشـــار الصناعة الحلال عالميًا، أصبحت 
الخدمات اللوجستية الحلال عنصرًا أساسيًا 
في ضمـــان سلامـــة المنتجـــات والتزامها 
بالمعايير الشرعية عبر جميع مراحل سلسلة 
لا  المصطلـــح  هـــذا  أن  ورغـــم  التوريـــد. 
يُســـتخدم علـــى نطـــاق واســـع مقارنـــة 
بقطاعات الحلال الأخرى، إلا أنه يمثل ركيزة 

أساسية في دعم تجارة المنتجات الحلال.

تضمن الخدمات اللوجستية الحلال الفصل 
التام بين المنتجات الحلال وغير الحلال، مما 
يمنـــع التلوث المتبادل ويحافظ على أعلى 
معايير النقل والتخزين والتوزيع. ويعد هذا 
أمرًا بالغ الأهمية في التجارة العالمية، حيث 
تختلف اللوائـــح التنظيمية مـــن دولة إلى 
أخـــرى، مما يتطلـــب التزامًـــا دقيقًا لضمان 

توافق المنتجات مع المعايير الحلال. 

اللوجستية،  الخدمات  لمقدمي  بالنســـبة 
تتطلب شـــهادة الـــحلال تنفيذ الإجراءات 
التوزيـــع والتخزيـــن والنقل  اللازمة فـــي 
لضمـــان عدم اخـــتلاط المنتجـــات الحلال 
بغيـــر الـــحلال. ويجـــب أن تكون وســـائل 
عمليات  بالكامل. وتساهم  النقل مطهّرة 
التفتيـــش والمتابعـــة المنتظمـــة التـــي 
تجريها الهيئات المانحة لشـــهادات الحلال 

في ضمـــان الالتزام بهذه المتطلبات.

توريد  الشـــركات على سلاســـل  تعتمـــد 
حلال متخصصـــة تشـــمل مرافـــق تخزين 
منفصلة وخدمات نقـــل معتمدة وأنظمة 
تتبع لضمان سلامة المنتجات. ومع تطور 
وعـــي  د  ديـــا ز وا لتنظيميـــة  ا ئـــح  للوا ا
المســـتهلكين، تحـــول قطـــاع الخدمـــات 
اللوجســـتية الحلال إلى معيار عالمي عبر 

القطاعات. مختلف 

الشكل (15): قيمة سوق الخدمات اللوجستية الحلال عالميًا في عام 2024 والتوقعات 
المستقبلية لعام 2030 (مليار دولار)

2 0 2 4

$395.013$686.82720 3 0
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يشـــهد قطاع الخدمات اللوجســـتية الحلال 
تحولاً غير مســـبوق، إذ يُتوقع أن تقفز قيمة 
إيراداتـــه مـــن 395.01  مليـــار دولار في عام 
2024  إلـــى 686.8 مليـــار دولار بحلول عام 
  (CAGR) 2030، بمعدل نمو ســـنوي مركب
يبلـــغ %9.7. وهذا النمو الســـريع ليس مجرد 
رقم، بل يعكس تحولاً استراتيجيًا في كيفية 
تداول المنتجات الـــحلال عالميًا، حيث تتزايد 
الحاجة إلى سلاسل توريد موثوقة ومتوافقة 
مع المعاييـــر الشـــرعية، مدفوعـــة بالطلب 
المتزايـــد فـــي الأســـواق الإسلاميـــة وغير 
الإسلامية على حد سواء. ويرجع هذا التوسع 

السريع إلى عدة عوامل رئيسية منها:
تزايد التجـــارة العالمية فـــي المنتجات 1.

الحلال المعتمدة والذي أدى إلى زيادة 
إلـــى بنيـــة تحتية لوجســـتية  الحاجـــة 
متخصصـــة تتوافق مع معاييـــر الحلال. 
وتســـتثمر الدول التـــي تمتلك صناعات 
حلال راســـخة، مثل ماليزيا وإندونيســـيا 
ودول الشـــرق الأوســـط، فـــي مراكـــز 
نقـــل  لوجســـتية معتمـــدة وشـــبكات 
متخصصة وحلول تخزيـــن متوافقة مع 
الشـــروط اللازمـــة، ممـــا يســـهم فـــي 

استمرارية عمليات التوزيع العالمي.

تســـهم التطـــورات التكنولوجيـــة في 2.
تحسين شـــفافية وكفاءة اللوجستيات 
الحلال، حيـــث تلعب التقنيـــات الحديثة 
دورًا مهمًـــا فـــي الحفـــاظ على سلامة 
المنتجـــات الحلال ومنع التلوث المتبادل 
وتوفير نظم تتبع فـــوري للمنتجات من 
مرحلـــة الإنتاج حتى التســـليم النهائي، 
ومن هذه التقنيات (البلوك تشين لتتبع 
 (IoT) المنتجات، وأنظمة إنترنت الأشياء
للمراقبة، وإدارة سلاسل التوريد بالذكاء 

الاصطناعي).
ميـــة 3. لحكو ا ت  يعا لتشـــر ا صبحـــت  أ

ومتطلبات شـــهادات الحلال أكثر حزمًا، 
مما يدفع الشـــركات إلى اختيار خدمات 
لوجســـتية مخصصة للمنتجـــات الحلال 
لضمان الالتـــزام الأمثل. لذا نجد العديد 
من الشركات متعددة الجنسيات وأيضًا 
مزودي الخدمات اللوجســـتية يوسعون 
خدماتهـــم المعتمدة حلالاً للاســـتفادة 

من هذا السوق المتنامي.

ومن المتوقع أن تصبح اللوجستيات الحلال 
ركيـــزة أساســـية فـــي التجـــارة العالميـــة 

للمنتجات الحلال.
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يختلف معدل نمو سوق اللوجستيات الحلال 
عالميًا طبقًا للمنطقة الجغرافية، حيث يتأثر 
النمو فـــي كل منطقة بعوامـــل مثل حجم 

الطلـــب  والسياســـات التنظيميـــة والبنية 
التحتية التجارية، مما يســـهم في تشـــكيل 

تطور الصناعة وفرصها المستقبلية.

الشكل (16): نمو إيرادات سوق الخدمات اللوجستية الحـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــلال 
حسب المنطقة (2030-2024)  

359.623
آسيا والمُحيط الهادي

2030

201.332
2024

166.77
أفريقيا والشرق الأوسط

2030

95.57
2024

88.314
أوروبا

2030

51.778
2024

48.213
أمريكا الشمالية

2030

29.381
2024

23.904
أمريكا الجنوبية

2030

16.951
2024

تتصـــدر منطقة آســـيا والمحيط الهادئ ســـوق اللوجســـتيات الحلال، حيـــث بلغت قيمة 
إيـــرادات المنطقة 201.33 مليـــار دولار في عام 2024، ومن المتوقـــع أن تنمو إيراداتها 
لتصـــل إلـــى 359.62 مليـــار دولار بحلول عـــام 2030، وذلك بمعدل نمو ســـنوي مركب 
(CAGR) يبلـــغ %10.1.  ويرجـــع هـــذا النمو إلى الطلـــب المرتفع من المســـتهلكين في 
إندونيســـيا وماليزيا والهند وباكســـتان، إلـــى جانب تزايد أنظمة النقـــل والتخزين الحلال 

المعتمدة لدعم الصادرات العالمية وتطوير سلسلة التوريد.
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تحتل منطقة الشـــرق الأوســـط وأفريقيا 
المرتبة الثانية عالميًا في ســـوق الخدمات 
اللوجستية، حيث يتوقع أن ينمو السوق من 
95.57 مليار دولار في 2024 إلى 166.77 
مليـــار دولار فـــي عـــام 2030، بمعدل نمو 
ســـنوي مركب يبلـــغ %9.7. وتُعـــد اللوائح 
اللازمـــة لضمـــان الامتثال لمعاييـــر الحلال 
والشراكات التجارية المتزايدة من العوامل 
الرئيسية التي تدفع هذا التوسع. فبعض 
الدول مثل السعودية والإمارات وقطر تبرز 
مكانتها كمراكز رئيســـية لتجارة الحلال من 
خلال تطويـــر أنظمة لوجســـتية متخصصة 
تضمـــن الحفاظ علـــى سلامـــة المنتجات 

الحلال في جميع مراحل سلسلة التوريد.

وتظهر أوروبـــا كمنافس رئيســـي ولاعب 
مهم في ســـوق اللوجستيات الحلال، حيث 
من المتوقـــع أن تنمو إيراداتهـــا من 51.77 
مليـــار دولار في عـــام 2024 إلـــى 88.31 
مليار دولار بحلـــول عام 2030، بمعدل نمو 
ســـنوي مركب (CAGR) يبلغ %9.3. ويرجع 
ذلك لتزايد أعداد المســـلمين في فرنســـا 
وألمانيـــا والمملكـــة المتحدة، إلـــى جانب 
ارتفاع حجم الصادرات الحلال وزيادة الطلب 
علـــى مخـــازن التبريـــد الـــحلال المعتمدة 
والمستودعات اللوجستية وشبكات النقل.

بينما تشهد أمريكا الشـــمالية طلبًا متزايدًا 
للخدمات اللوجستية الحلال، حيث يُتوقع أن 
تنمو الإيرادات مـــن 29.38 مليار دولار في 
عام 2024 إلى 48.21 مليـــار دولار بحلول 
عـــام 2030، بمعـــدل نمو ســـنوي مركب 
الولايـــات  تعمـــل   .8.6% يبلـــغ   (CAGR)
المتحدة وكندا على زيادة الاســـتثمار في 
المنتجات الحلال، مما يســـتلزم تطوير بنية 
تحتيـــة لوجســـتية متقدمـــة لاســـتيعاب 

واردات الأغذية الـــحلال واحتياجات الإنتاج 
المحلي.

وتمتلـــك أمريكا اللاتينيـــة أصغر حصة في 
الســـوق، إلا أنها تشـــهد نموًا متزايدًا، حيث 
يُتوقـــع أن ترتفـــع إيـــرادات المنطقـــة من 
16.95 مليـــار دولار فـــي عـــام 2024 إلى 
23.9 مليار دولار بحلول عام 2030، بمعدل 
نمـــو ســـنوي مركـــب (CAGR) يصـــل إلى 
%5.8. ويعتمد ســـوق اللوجستيات الحلال 
في هذه المنطقة بشـــكل أساسي على 
البرازيل والأرجنتيـــن، حيث تعد هذه الدول 
من أكبر مصدرين للحـــوم الحلال. لذا فيُعد 
تطويـــر خدمـــات اللوجســـتيات المعتمدة 
الحلال أمرًا ضروريًا لتوســـيع نطاق التجارة 

في الشرق الأوسط وآسيا وأفريقيا.

مع توسع التجارة العالمية للمنتجات الحلال 
وازديـــاد الحاجـــة إلـــى حلـــول لوجســـتية 
متخصصـــة، أصبـــح هـــذا القطـــاع عنصـــر 
أساســـي فـــي ضمـــان الالتـــزام بالمعايير 
الشرعية وسلامة المنتجات، مما يفتح آفاقًا 
جديدة للشركات التي تستثمر في الابتكار 
والاســـتدامة لتلبية الطلب المتنامي في 

الأسواق العالمية.
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الأغذية
والمشروبات

الأدوية والمكملات
الغذائية

المواد
الكيميائية

أُخرى
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يخدم سوق اللوجستيات الحلال العديد من 
الصناعـــات، حيث تتطلب كل منها أســـاليب 
متخصصـــة في النقـــل والتخزيـــن والتوزيع، 
لضمـــان سلامة المنتجات الـــحلال والحفاظ 

عليها عبر سلسلة التوريد.

الشكل (17): حجم إيرادات سوق الخدمات 
اللوجســـتية الحلال عالميًا حسب القطاع 

الصناعي في عام 2023 (مليار دولار) :

والمشـــروبات  الأغذيـــة  يواصـــل قطـــاع 
اللوجســـتية  الخدمات  ريادته في ســـوق 
بلـــغ حجمـــه 219.97 مليار  الحلال، حيـــث 
دولار فـــي عام 2023، ومـــن المتوقع أن 
 (CAGR) يسجل معدل نمو سنوي مركب
ة  لفتـــر ا ل  لا خ  9 . 9 0 % بنســـبة 

2024-2030. مـــع تزايد الطلب العالمي 
ل  لا لـــح ا ئيـــة  ا لغذ ا ت  لمنتجـــا ا علـــى 
المعتمـــدة، تبـــرز الحاجـــة المتزايـــدة إلى 
شـــبكات لوجستية متطورة ومتوافقة مع 
المعاييـــر الشـــرعية، ممـــا يضمـــن تداول 
للضوابط  المنتجات وتخزينها ونقلها وفقًا 
الحلال، مع منع أي تلـــوث متبادل بالمواد 

غير الحلال.

الغذائية  الأدوية والمكملات  يحتل قطاع 
المرتبة الثانيـــة، حيث بلغت قيمته 89.08 
مليار دولار في عام 2023، ومن المتوقع 
أن ينمـــو بمعـــدل %9.50 ســـنويًا. يـــزداد 
آمنـــة  إمـــداد  سلاســـل  علـــى  الطلـــب 
ومتوافقة مع معاييـــر الحلال، خاصة في 
المســـلمة والأسواق  الدول ذات الأغلبية 

العالمية.

وقـــد ســـجل حجم ســـوق قطـــاع المواد 
الكيميائيـــة 9.63 مليار دولار في 2023، 
مع توقعات بنمو %8.10 ســـنويًا. يشـــمل 
هذا القطاع المـــواد الكيميائية الصناعية 
الشـــخصية والإضافات  العناية  ومكونات 
الغذائيـــة والتي تتطلب إجـــراءات صارمة 
لضمان عدم تعرضها لأي تلوث بمواد غير 

حلال.

وإلـــى جانـــب هـــذه القطاعـــات، يغطي 
الـــحلال مجموعـــة  اللوجســـتيات  ســـوق 
واســـعة مـــن الصناعـــات الأخـــرى، تبلـــغ 
 .2023 فـــي  دولار  مليـــار   76 قيمتهـــا 
مســـتحضرات  مجـــالات  هـــذا  وتشـــمل 
التعبئة  والمنســـوجات ومـــواد  التجميـــل 

والتغليف.
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اللوجســـتية  الخدمـــات  ســـوق  يتكـــون 
الحــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــلال 
من عدة عناصر رئيســـية، تشـــمل التخزين 
والنقـــل والمراقبـــة، حيـــث تلعـــب هـــذه 
ضمـــان  فـــي  جوهريًـــا  دورًا  المكونـــات 
سلامـــة المنتجـــات الـــحلال عبر سلســـلة 
التوريد. وذلـــك من خلال تطويـــر أنظمة 
تتبـــع ذكية وحلول نقـــل متقدمة، تضمن 
وفقًـــا  محفوظـــة  تظـــل  المنتجـــات  أن 
للمعايير الشـــرعية وخاليـــة من أي تلوث 
محتمـــل، وهو ما يعزز الشـــفافية والثقة 

المستهلكين. لدى 

للخدمات  العالمي  السوق   :(18 ) الشكل 
اللوجســـتية الحلال حســـب نـــوع النقل 

دولار: بالمليار   -  (2030 -2023 )

ســـوق اللوجســـتيات الحــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــلال طبقًـــا لأنواعـــه ومكوناته 

 الأهمية الاســـتراتيجية للنقل الحـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــلال بالنســـبة للشركات 
أصبح النقل الحلال ضرورة اســـتراتيجية للشـــركات التي تســـتهدف الأسواق الإسلامية 
والعالميـــة. فاعتماد خدمات لوجســـتية متوافقة مع المعايير الشـــرعية لا يضمن سلامة 
المنتجات ويفتح أيضًا آفاقًا جديدة للنمو والتوسع. حيث يوفر قطاع الخدمات اللوجستية 

الحلال كلا من:

التوافق مع المعايير الشـــرعية، حيث يضمن النقل الـــحلال الفصل التام بين المنتجات 1.
الحلال وغير الحلال، مما يمنع أي تلوث متبادل ويحافظ على نزاهة سلسلة التوريد.

بناء الثقة وضمان ســـمعة المنتجات نظرًا لزيادة وعي المستهلكين بأهمية المنتجات 2.
الحلال النقية، مما يجعل الالتزام بمعايير النقل الحلال عاملاً أساســـيًا في تعزيز الولاء 

وثقة العملاء.
الوصول إلى أســـواق جديدة بسهولة فأصبحت العديد من الدول تعتمد على أنظمة 3.

لوجســـتية حلال لضمان الإلتزام باللوائح  التنظيمية، ما يمنح الشركات ميزة تنافسية 
في التوسع نحو أسواق عالمية واعدة.

تحسين الكفاءة وزيادة الرقابة عن طريق تقنيات التتبع الفوري والبلوك تشين وحلول 4.
الذكاء الاصطناعي تضمن سلامة المنتجات، وتُحســـن سلاسة العمليات اللوجستية، 

مما يقلل التكاليف التشغيلية ويزيد من كفاءة التوزيع.

مع تزايد الطلب العالمي على المنتجات الحلال، أصبح الاســـتثمار في النقل الحلال ركيزة 
أساســـية لنجاح الشـــركات، حيث يوفر لها بيئة تشـــغيلية آمنة، وامتثالاً سلسًـــا للمعايير، 

وفرصًا غير محدودة للنمو والتوسع.



اللوجستيات الدولية الحلال
أول شركة لوجستية في تايلاند تحصل على شهادة الحلال للنقل الدولي...

 Triple i Logistics Public Company Limited (TLG) تدير شركة
خدمات الشحن الجوي والبحري المباشر للمستوردين والمصدرين

من خلال شبكات الوكالات العالمية

تضم خدماتنا ما يلي:
خدمة الشحن البحري:

◦.(LCL شحن حاويات مجزأة / FCL شحن حاوية كاملة) الشحن بالحاويات

النقل متعدد الوسائط (بحري / جوي / بري).◦

التخليص الجمركي.◦

شحن المشاريع ومناولة المعدات الخاصة.◦

خدمة من الباب إلى الباب.◦

خدمة الشحن الجوي:

رحلات مباشرة / رحلات غير مباشرة ( ترانزيت).◦

خدمة من المطار إلى المطار .◦

التخليص الجمركي.◦

شحنات صغيرة، كبيرة، وخاصة.◦

خدمة من الباب إلى الباب.◦

خدمة النقل البري:

خدمة من الباب إلى الباب.◦

الخدمات الرئيسية للوجستيات الحلال:

◦.(FCL) الشحن البحري بالحاويات الكاملة

◦.(Full ULD) الشحن الجوي بوحدات تحميل كاملة

◦.(FTL) النقل البري عبر الحدود بشاحنات كاملة
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الفـــرص والتحديـــات فـــي قطاعات 
صناعـــة الحـــــــــــــــــــــــــــــــــــلال

09

تشـــهد صناعة الحلال نموًا عالميًا بفضل التحولات الديموغرافية وزيادة وعي المستهلك 
والتحول الرقمي ودعم اللوائح والقوانين التنظيمية. وعلى الرغم من نموها الســـريع، إلا 
أنها تواجه العديد من التحديات. في هذا القســـم نتناول الفرص والتحديات التي تواجه 
مختلف قطاعات صناعة الحلال مع تســـليط الضوء على العوامل التي تشكل مستقبل 

بعض القطاعات، مقسمة حسب المستثمرين والحكومات والمؤسسات.

الفرص في صناعـــة الحــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــلال
تزايد الطلـــب العالمي على المنتجـــات والخدمات الحلال بفضل النمو الســـكاني 1.

للمســـلمين واهتمـــام غير المســـلمين بالمنتجـــات الحلال، مما يزيـــد فرص صناعة 
الحلال في الأســـواق غير التقليدية مثل أوروبا وأمريكا الشمالية.

تنـــوع قطاعـــات الحلال حيث لم تعـــد الصناعـــة مقتصرة على الأغذيـــة فقط، بل 2.
توســـعت لتشمل الأدوية ومســـتحضرات التجميل والأزياء  والسياحة وغيرها، مما 

يفتح آفاقًا جديدة للنمو والاســـتثمار.
تحســـين الخدمات اللوجستية وسلاسل التوريد مع استثمار العديد من الدول في 3.

بنية تحتيـــة متخصصة لضمان الالتـــزام بمعايير الحلال في جميع مراحل سلســـلة 
التوريـــد، لزيادة كفاءة التوزيع والتصدير.

دمـــج التكنولوجيـــا فـــي الاقتصاد الـــحلال، حيـــث تلعـــب التقنيـــات الحديثة مثل 4.
البلوكشـــين والـــذكاء الاصطناعـــي والتغليـــف الذكـــي دورًا محوريًـــا في ضمان 

الشـــفافية ومنع الاحتيال وتحسين كفاءة سلاسل التوريد الحلال.
الدعم الحكومي وتطوير اللوائح من خلال إنشـــاء هيئات اعتماد محلية وتســـهيل 5.

الدولية. التجارة 

التحديـــات التـــي تواجـــه صناعـــة الحــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــلال :
اختلاف معايير الحلال وارتفاع تكاليف الشـــهادات، حيث تختلف متطلبات شهادات 1.

الـــحلال مـــن دولة لأخرى، مما يشـــكل تحديات كبيرة للشـــركات، خاصـــة الصغيرة 
والمتوسطة بســـبب التكاليف الإضافية وتعقيد الإجراءات التنظيمية.

ضعف وعي المســـتهلك بشهادات الحلال رغم ارتفاع الطلب عليها، فلا يزال هناك 2.
نقص فـــي التوعية حول شـــهادات الـــحلال، خصوصًا في قطاعـــات مثل الأدوية 

ومســـتحضرات التجميل، مما يتطلب تكثيف جهود التثقيف ووســـائل التسويق.
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التحديـــات اللوجســـتية فـــي سلســـلة التوريد، حيـــث تواجـــه الشـــركات العالمية 
صعوبـــة فـــي ضمان نقـــاء المنتجـــات الحلال بســـبب مخاطـــر التلـــوث الناتجة عن 

اختلاط المنتجات الحلال بغير الحلال، إلى جانب تعقيد سلاســـل التوريد العالمية.
متطلبـــات الاســـتدامة والمخـــاوف البيئيـــة، حيث تحتـــاج صناعة الـــحلال إلى تبني 
ممارســـات صديقة للبيئة مثل اســـتخدام مواد تغليف قابلة للتحلل، وتقليل النفايات، 
والاعتمـــاد على مصـــادر مســـؤولة لضمان التوافـــق مـــع المعايير البيئيـــة الحديثة.

تواجه بعض الشركات الحلال تحديات في التنافس مع العلامات التجارية العالمية 
غير الحلال، مما يستلزم استراتيجيات مبتكرة في التسويق والتسعير والتوسع في 

الأسواق المستهدفة للحفاظ على الميزة التنافسية.

قطاع الأغذية الحـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــلال  .1

فرص الاستثمار في قطاع الأغذية الحلال
يتيح الاستثمار في التكنولوجيا الزراعية تحسين الأنظمة وزيادة الإنتاج المحلي وتطوير 
شـــبكات التوزيع مما يســـهم في تعزيز الأمن الغذائي وتقليل الاعتمـــاد على الواردات. 
ويشـــهد قطاع الأغذية الحلال تحولاً رقميًا مع تبني تقنيات مثل البلوك تشـــين وإنترنت 
الأشياء وأنظمة التتبع الفوري لضمان الجودة وتحقيق الالتزام وتعزيز ثقة المستهلكين. 
ويمكن لمنتجي اللحوم المشتقة من مصادر نباتية والمنتجات النباتية الأخرى الاستفادة 
من الطلب المتزايد في الأسواق الإسلامية من خلال الحصول على شهادات الحلال مما 
يفتح فرصًا جديدة للنمو والتوســـع. وتوفـــر المؤتمرات البيئيـــة العالمية مثل COP27 و

COP28  فرصة لتعزيز الاســـتثمارات في الزراعة المستدامة وإنتاج الأغذية الحلال التي 
تتماشى مع مبادئ الشريعة.

ين في الأغذية الحلال التحديات التي تواجه المستثمر
تشـــكل التوتـــرات الجيوسياســـية واضطرابـــات سلاســـل الإمـــداد تحديًا رئيســـيًا أمام 
المســـتثمرين في قطاع الأغذية الحلال، حيث تؤثر هذه العوامل على اســـتقرار الأسعار 
وتوفـــر المنتجات، ممـــا يزيد مخاطر تقلبات الســـوق. كما أن اختلاف متطلبات شـــهادات 
الحلال دوليًا يمثل عائقًا أمام بعض الشـــركات، خاصة في المنتجات الجديدة مثل اللحوم 
المســـتزرعة (المشـــتقة من مصادر نباتية)، حيث لا يوجد حتـــى الآن توافق عالمي على 

معاييرها الشرعية، مما قد يحد من انتشارها في الأسواق الإسلامية.

ونظرًا لارتفاع تكاليف الإنتاج بسبب عوامل مثل تغير المناخ ونقص المواد الخام وارتفاع 
أسعار الطاقة، فقد يشكل ذلك ضغطًا على المستهلكين والشركات على حد سواء. كما 
أن عـــدم إدماج معايير الاســـتدامة بشـــكل واضح ضمن أنظمة الـــحلال الحالية قد يعيق 
دخول المنتجات البيئية والمستدامة إلى الأسواق الإسلامية، مما قد يؤثر على تنافسية 

القطاع عالميًا.

.3

.4

.5
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قطاع الأدوية الحــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــلال  .2
تـــؤدي الابتكارات التكنولوجيـــة مثل الذكاء الاصطناعي والتصنيـــع الهجين وتقنيات 

التتبع إلى تحســـين كفاءة إنتاج وتوزيع الأدوية الحلال.

ويقود معهد المعاييـــر والمترولوجيا للدول الإسلامية (SMIIC) جهود توحيد المعايير 
التنظيمية للأدوية الحلال، مما يزيد ثقة المســـتهلكين ويفتح أسواقًا جديدة. وتعمل 
العديـــد من الدول مثـــل مصر ونيجيريا علـــى تطوير أطرها التنظيميـــة، مما يزيد من 

قدرتها على إنتاج الأدوية الحلال محليًـــا وتقليل الاعتماد على الواردات.

ية والتحديات في قطاع الأدوية الحلال الفرص الاستثمار
يمثل الاســـتثمار في الأدوية المســـتدامة والحلال فرصة كبيرة، حيـــث تبرز الصيدلة 
الخضراء كاتجاه رئيســـي، مدعومًا بمبادرات مثل منتدى T20  في إندونيســـيا. كما 
أن توطيـــن تكنولوجيـــا الأدويـــة الـــحلال عبـــر شـــراكات اســـتراتيجية، كمـــا فعلـــت 
Biofarma وMDI Ventures باســـتثمار 20 مليـــون دولار، يمكن أن يســـرّع الابتكار 

القطاع. هذا  في 

لكـــن التحديـــات لا تـــزال قائمـــة، أبرزها ضعـــف حمايـــة الملكية الفكريـــة في دول 
منظمـــة التعاون الإسلامي (OIC)، حيث إن غياب الأطـــر القانونية الواضحة قد يحد 
من تدفق الاســـتثمارات. كما أن عدم وجـــود معايير موحدة بين الدول الأعضاء يعيق 

تصدير الأدوية الحلال ويحد من توســـع السوق.

قطاع التمويل الإسلامي  .3
يوفر الاســـتثمار في الصكـــوك الخضراء وصناديق الاســـتثمار المســـؤولة اجتماعيًا 
العديـــد مـــن الفرص، حيث يتماشـــى مـــع مبـــادئ الحوكمـــة البيئيـــة والاجتماعية  
(ESG)، ممـــا يعـــزز مكانـــة التمويل الإسلامـــي كقطاع مســـتدام. كمـــا أن التطور 
الســـريع فـــي التكنولوجيـــا الماليـــة ســـيتيح للمســـتثمرين إمكانيـــة إدارة الثروات 
الرقمية  البلوكشـــين والمنصات  بالذكاء الاصطناعـــي والتعاملات المعتمدة علـــى 
للتمويـــل الإسلامي بحلول عام 2033، ممـــا يزيد كفاءة العمليات ويعزز الشـــمول 

لمالي. ا

ويشـــهد القطاع أيضًـــا ازدهارًا في نمـــاذج التمويـــل المتوافقة مع الشـــريعة مثل 
"اشـــترِ الآن وادفع لاحقًا" ، حيث تســـتقطب شـــركات التكنولوجيا المالية الإسلامية 
مثـــل Hijra وTamara اســـتثمارات ضخمة، ما يعكـــس تزايد الإقبـــال على الحلول 
الماليـــة المبتكرة. وتستكشـــف البنوك الإسلامية وصناديق الاســـتثمار فرصًا جديدة 
في الأســـواق الناشـــئة مثل أفريقيا جنوب الصحراء وروســـيا وأمريكا الجنوبية، حيث 

يتزايد الاهتمـــام بالنماذج المالية الإسلامية كبديـــل للأنظمة التقليدية.
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ين في التمويل الإسلامي التحديات التي تواجه المستثمر
يتطلـــب الالتـــزام بالشـــريعة الإسلاميـــة فـــي التمويل الرقمـــي رقابـــة حازمة على 
التقنيـــات الناشـــئة مثل البلوكشـــين والـــذكاء الاصطناعـــي والعقـــود الذكية، مما 
يســـتوجب آليات للمراجعـــة والتحقق وهيئات رقابة شـــرعية دقيقة لضمـــان التنفيذ. 
كما أن التوســـع الســـريع في الخدمات المصرفية الرقمية يجعـــل القطاع أكثر عرضة 
للهجمات الســـيبرانية وانتهـــاكات البيانات، مما يســـتلزم تطوير إجـــراءات أمنية قوية 

وأطر تنظيمية صارمة لضمان اســـتقرار القطاع وحماية العملاء.

فرص التمويل الإسلامي للحكومات
يمكـــن للحكومـــات الاســـتفادة من التمويـــل الإسلامـــي كأداة لجذب الاســـتثمارات 
الأجنبيـــة وتعزيـــز الشـــمول المالـــي ودعـــم التنميـــة الاقتصاديـــة، وذلك عبـــر تبني 
سياســـات تنظيمية مرنة تشـــجع على النمـــو. كما يمكن للصكـــوك الخضراء وأدوات 
الاســـتثمار المتوافقـــة مع مبـــادئ البيئة والمجتمـــع والحوكمـــة  ESG ودعم تمويل 
مشـــاريع البنيـــة التحتية والطاقة المتجددة والاســـتدامة المناخية وهو ما يدعم دور 

التمويل الإسلامي في بناء اقتصادات أكثر اســـتدامة.

وتتيـــح البيئـــات التجريبيـــة التنظيمية في مجـــال التكنولوجيا الماليـــة فرصة لتطوير 
حلول مبتكرة في التمويل الإسلامي، مما يســـهم في تســـريع التحول الرقمي ورفع 

كفاءة الخدمات المالية المتوافقة مع الشـــريعة.

التحديات التي تواجه الحكومات
تواجـــه الحكومـــات تحديًا فـــي تحقيق التوازن بيـــن الابتكار والاســـتقرار التنظيمي، 
حيـــث يتوجـــب عليهـــا توفير بيئة مرنـــة تحمي المســـتهلكين دون الإضـــرار بمعدلات 
النمـــو والتوســـع. كما أن تعزيز الشـــمول المالي يتطلب الحد مـــن تمركز الثروة، من 
خلال دعم الفئات غير المشـــمولة مصرفيًا عبر برامج التوعيـــة المالية، وتقديم حلول 
تمويليـــة للمشـــروعات الصغيـــرة والمتوســـطة، لضمـــان اســـتفادة كافة الشـــرائح 

الإسلامي. التمويل  من  الاقتصادية 

دور المؤسسات المالية في دعم التمويل الإسلامي
يمكـــن للبنـــوك تحســـين تجربة العـــملاء من خلال تطويـــر برامج وأنظمة استشـــارة 
ماليـــة تعتمـــد على الـــذكاء الاصطناعـــي، مما يســـهم فـــي توفير خدمـــات مالية 
مخصصـــة تتماشـــى مع احتياجات المســـتثمرين الأفراد والشـــركات. كمـــا أن توحيد 
اللوائـــح الماليـــة الإسلامية واتفاقيـــات التجـــارة الدولية ســـيتيح للبنوك الإسلامية 

التوسع في أسواق جديدة ويســـاهم في انتشارها عالميًا.

وتســـهم الابتـــكارات فـــي أســـواق رأس المـــال الإسلاميـــة، مثـــل تـــداول الأصول 
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المتوافقة مع الشـــريعة عبر منصات رقمية وإصـــدار الصكوك الإلكترونية، في تنويع 
الفرص الاســـتثمارية ورفع جاذبية التمويل الإسلامي على المســـتوى الدولي.

التحديات التي تواجه المؤسسات المالية
يمثل اخـــتلاف القوانين واللوائح بين الـــدول عائقًا أمام البنوك متعددة الجنســـيات 
والمســـتثمرين، حيـــث يتطلب الأمر جهـــودًا مســـتمرة لتوحيد المعايير والتشـــريعات 
التنظيميـــة. كما أن المنافســـة المتزايدة مـــن البنوك التقليدية، التـــي بدأت بتقديم 
منتجـــات ماليـــة متوافقة مع الشـــريعة، تفرض على المؤسســـات المالية الإسلامية 

تبني اســـتراتيجيات أكثر ابتكارًا للحفاظ على حصتها الســـوقية وتعزيز تنافســـيتها.



RTCE1006: NASI BRIYANI KAMBING | (أرز برياني مع لحم الضأن)

وصف المنتج :

الحجم: 250 جم

أرز بسمتي هش، يُقدم مع لحم الضأن الطري المُتبل والمطهو مع مزيج من التوابل، ليمنحك تجربة طعام لا تُنسى!

المكونات : 
أرز بسمتي، لحم الضأن، البصل الأحمر، حليب جوز الهند، مسحوق البرياني، الحليب المبخر، الزبيب، زيت الطهي، السمن، الزنجبيل، الثوم، بهارات 

الدجاج، ملون غذائي مسموح به، كيس التوابل، السكر، الملح، مسحوق الكزبرة.
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دور صناعـــة الحــــــــــــــــــــــــــــلال 
في التنمية المستدامة 
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تمثـــل صناعة الحلال نموذجًا اقتصاديًا مســـتدامًا يوازن بين مبادئ الشـــريعة الإسلامية 
ومتطلبات التنمية المســـتدامة، حيث تلتزم بمعايير إنتاج نظيفـــة وصديقة للبيئة تدعم 
الصحة العامة وتحافظ على الموارد الطبيعية. ومع تزايد الاهتمام العالمي بالاستدامة، 
أصبح لهذا القطاع دور أساســـي في دعم الأســـاليب المسؤولة عن الاستهلاك والإنتاج، 
مما يساهم في بناء اقتصاد أكثر استقرارًا وعدالةً. وفيما يلي يبرز دور صناعة الحلال في 

التنمية المستدامة.

تســـاهم صناعة الحلال في دعم الاقتصاد الأخضر من خلال تقليل الانبعاثات الضارة •
واتباع معايير بيئية صارمة لضمان استدامة الإنتاج وتحسين كفاءته.

يســـاعد التكامـــل بين ســـوق الحلال والاقتصـــاد الأخضر فـــي تطوير تقنيـــات إنتاج •
مستدامة تشمل ترشيد استهلاك المياه وزيادة كفاءة الطاقة وتحسين أنظمة النقل 

للحد من الانبعاثات.
يســـهم انتشـــار المنتجات الحلال في رفع الوعي البيئي بين المســـتهلكين وتشجيع •

ثقافـــة الحد من الاســـتهلاك مما يعزز اســـتدامة الموارد ويقلل مـــن التأثيرات البيئية 
الضارة.

يدعـــم توســـع صناعة الـــحلال التعـــاون الدولي حيث تســـتفيد الدول التـــي تتبنى •
ممارســـات مســـتدامة في هـــذا القطاع مـــن فرص تجاريـــة أوســـع وتحظى بدعم 

المنظمات البيئية والأسواق الإسلامية الكبرى.
يســـهم قطاع الأدوية الحلال في تحقيق الصحة والرفاهية من خلال تقديم منتجات •

آمنة خالية من المواد الضارة أو المحرمة مع الالتزام بممارسات الرفق بالحيوان.
يعـــزز قطاع الحلال فـــرص العمل اللائق والنمـــو الاقتصادي مـــن خلال دعم التعليم •

والتوعيـــة الدينيـــة وتعزيـــز المجتمعـــات المحلية مما يســـاهم في تحقيـــق التنمية 
الاجتماعية.

يســـاهم تطور صناعة الـــحلال في دعم الصناعة والابتكار والبنيـــة التحتية عبر توفير •
فرص استثمارية تضمن توزيع الثروة بشكل متوازن دون الإضرار بالبيئة.

تتماشـــى مبادئ الشـــريعة الإسلامية مع الاســـتهلاك والإنتاج المسؤول حيث تحث •
على توفير منتجات مستدامة خالية من المواد المحرمة والضارة مع الالتزام بالمعايير 

الأخلاقية في الإنتاج.
تدعـــم صناعة الـــحلال الحفاظ علـــى الموارد الطبيعيـــة من خلال تعزيز الممارســـات •

المسؤولة في استهلاك المياه مما يساهم في تحقيق الأمن المائي.
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تســـهم صناعـــة الحلال فـــي تحقيق الطاقـــة النظيفـــة والمتجددة مـــن خلال دعم •
استخدام مصادر طاقة مستدامة في عمليات الإنتاج مما يقلل من التأثير البيئي.

يعكس توســـع صناعة الحلال تأثيرًا إيجابيًا على المدن والمجتمعات المســـتدامة من •
خلال تعزيز ممارسات البناء والإنتاج المسؤولة التي تدعم الاستدامة الحضرية.

تساهم صناعة الحلال في العمل المناخي من خلال تقليل الأثر البيئي واعتماد حلول •
صديقة للبيئة، ما يدعم دورها في مكافحة تغير المناخ.

ومع تزايد التوجه العالمي نحو الاســـتدامة، تمثل صناعة الحلال ركيزة أساســـية في بناء 
اقتصاد أكثر شـــمولية واســـتدامة، حيث توفر حلـــولاً عملية لمواجهـــة التحديات البيئية 

والاجتماعية والاقتصادية، مما يعزز من قدرتها على دعم التنمية المستدامة عالميًا.



RTCE1005: NASI BRIYANI DAGING | ( أرز رياني مع لحم بقري)

وصف المنتج :

الحجم: 250 جم

أرز بسمتي شهي، يُقدم مع قطع لحم بقري طرية مطهوة مع مزيج رائع من التوابل الغنية بالنكهات. وعند تقديمه مع مجموعة من 

الخضروات اللذيذة، يصبح وجبة متكاملة ترضي جميع الأذواق، صغارًا وكبارًا!

المكونات : 
أرز بسمتي، لحم بقري، بصل أحمر، حليب جوز الهند، مسحوق البرياني، الحليب المبخر، زبيب، زيت طهي، سمن، ثوم، زنجبيل، بهارات الدجاج، 

ملون غذائي مسموح به، كيس التوابل، سكر، ملح، مسحوق الكزبرة.
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